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1. บทสรุป 

วัตถุประสงค์ของรายงานฉบับน้ี คือ การประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมการประชุม การท่องเที่ยวเชิง

รางวัล การสัมมนาเชิงวิชาการ และการจัดนิทรรศการในประเทศไทย การศึกษานี้ค านวณผลกระทบของอุตสาหกรรมไมซ์ ปี 2009 

ถึง 2013 จากการสัมภาษณ์เชิงปฐมภูมิ ข้อมูลทางการเงิน ข้อมูลสถิติ และการประมาณการผลกระทบทางเศรษฐกิจของ

อุตสาหกรรมไมซ์ปี 2015 จากอัตราการเจริญเติบโตที่ผ่านมาของอุตสาหกรรม 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ คือ ผลกระทบในล าดับกิจกรรมทางเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ีหนึ่ง ซึ่งในการศึกษานี้สามารถมอง 

“ผลกระทบ” ในแง่ของรายจ่าย/การใช้จ่าย และมูลค่าเพิ่ม ส าหรับการศึกษานี้ ผลกระทบทางเศรษฐกิจจะรวมถึงผลกระทบ

ทางตรง ผลกระทบทางอ้อม และผลกระทบต่อเนื่อง มูลค่าเพิ่มเกิดจาก : 

 เศรษฐกิจทางตรง ได้แก่ มูลค่าเพิ่มของผู้จัดงานไมซ์ มูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์  /มูลค่าเพิ่มผู้จัดจ าหน่าย  

และมูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน 

 เศรษฐกิจทางอ้อม ได้แก่ มูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่าย มูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายเพื่อการลงทุน 

 เศรษฐกิจต่อเนื่อง ได้แก่ มูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายของพนักงานในอุตสาหกรรมไมซ์ 

ข้อมูลการวิจัย และการตั้งสมมติฐานเป็นข้อมูลที่รวบรวมจากแหล่งข้อมูลต่างๆ รวมทั้งการสัมภาษณ์กับผู้ประกอบการ

หลักในอุตสาหกรรมไมซ์ สถิติจากการท าส ารวจพนักงานในอุตสาหกรรมไมซ์ สถิติจากส านักงานสถิติแห่งชาติ กรมพัฒนาธุรกิจ

การค้า เสริมด้วยแหล่งข้อมูลทุติยภูมิจากการศึกษาที่เกี่ยวข้องก่อนหน้านี้ของสสปน. แนวทางการวิเคราะห์ใช้หลัก I/O Model 

โดยใช้ข้อมูลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศไทยปี 2010 ซึ่งจัดท าโดยโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

จากการวิเคราะห์ที่น าเสนอในรายงานฉบับน้ี บริษัท ฟรอส์ท แอนด์ ซัลลิวัน (ไทยแลนด์) จ ากัด สรุปว่าอุตสาหกรรมไมซ์

ของประเทศไทยนั้น มีส่วนส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย นอกเหนือไปจากผลกระทบทางเศรษฐกิจอุตสาหกรรมไมซ์ของ

ประเทศไทยแล้ว ยังมีผลประโยชน์อ่ืนๆอีก เช่น ภาษี การสร้างงาน การสร้างเครือข่าย การสร้างตราสินค้า และการแบ่งปันทักษะ

ระหว่างอุตสาหกรรม การศึกษานี้ยังแสดงให้เห็นถึงการแข่งขันของอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

โดยส ำหรับรำยงำนฉบับนี:้ 

 แหล่งที่มาของข้อมูลมาจากข้อมูลทุติยภูมิและข้อมูลสถิติจากหน่วยงานรัฐบาล เช่น ธนาคารแห่งประเทศไทย (ธปท.) 

ส านักงานสถิติแห่งชาติ (สสช.) และส านักงานคณะกรรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) รวมถึงข้อมูล

ปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมไมซ์ โดยบริษัท ฟรอส์ท แอนด์ ซัลลิวัน (ไทยแลนด์) จ ากัด 

 ตัวเลขท้ังหมดส าหรับปี 2015 เป็นเพียงตัวเลขประมาณการณ์เท่านั้น ในรายงานฉบับน้ี จะใช้ว่า ปี 2015E. 
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 ส าหรับสัดส่วนเปอร์เซ็นต์ของอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทยต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในปประเทศทั้งหมด (GDP) คือ 

0.84% ค านวณบนพื้นฐานของตัวเลขผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศไทยปี 2015 ซึ่งออกโดย สศช.  

 

แผนภาพด้านล่างแสดงให้เห็นถึงภาพรวมผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ประเทศไทย 

 

แผนภำพท่ี 1 ภำพรวมผลกระทบทำงเศรษฐกิจของอุตสำหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

 

 

 ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมของกิจกรรมของอุตสาหกรรมไมซ์ปี 2015  อยู่ที่ประมาณ  113.5 พันล้านบาท 

เทียบเท่ากับ 0.84% GDP ของประเทศไทยในปี 5015 

 การใช้จ่ายทั้งหมดจากกิจกรรมของอุตสาหกรรมไมซ์ในปี 2015 ประมาณการณอ์ยู่ท่ี 222.7 พันล้านบาท 

 กลุ่มธุรกิจของอุตสาหกรรมไมซ์มีการกระจายสัดส่วนกันเป็นอย่างดีโดยที่การจัดประชุมนานาชาติมีสัดส่วนสูงที่สุ ด

อยู่ท่ี 31% ของผลกระทบทางเศรษฐกิจท้ังหมด และ 30% ของการใช้จ่ายทั้งหมด  

 นอกจากผลกระทบทางเศรษฐกิจแล้ว อุตสาหกรรมไมซ์ยังก่อให้เกิดผลประโยชน์อ่ืนๆอีก เช่น รัฐบาลสามารถจัดเก็บ

ภาษีจากอุตสาหกรรมไมซ์ได้ประมาณ 10.4 พันล้านบาท และเกิดการจ้างงานอีกประมาณ 164,427 ต าแหน่ง ในปี 

2015  
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 นอกจากผลประโยชน์เชิงปริมาณแล้ว อุตสาหกรรมไมซ์ยังเป็นส่วนในการสร้างเครือข่ายทางธุรกิจ สร้างตราสินค้า

ให้กับประเทศไทย และท าให้เกิดการแบ่งปันทักษะความรู้ระหว่างอุตสาหกรรม 

 

แผนภำพท่ี 2 สรุปผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

 

 

จากการศึกษาพบว่านักเดินทางไมซ์นั้นก่อให้เกิดการใช้จ่ายต่อวันและค่าใช้จ่ายต่อการเดินทางมากกว่านักเดินทางเพื่อการพักผ่อน 

 ในแง่ปริมาณการใช้จ่ายต่อวัน นักเดินทางไมซ์ใช้จ่ายต่อวันมากกว่านักเดินทางเพื่อพักผ่อน ประมาณ 3.5 เท่า 

 นักเดินทางไมซ์จะใช้จ่ายโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 16,095 บาท ขณะที่นักท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนจะใช้จ่ายอยู่ที่ 4,616.49 บาท 

 แม้ว่านักเดินทางเพื่อพักผ่อน (9.85 วัน) จะมีการพักอาศัยที่นานกว่านักเดินทางไมซ์ (5.28 วัน) แต่นักเดินทางไมซ์

นั้นยังคงมีการใช้จ่ายที่สูงกว่า 
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แผนภำพท่ี 3 กำรเปรยีบเทียบระหว่ำงนักเดินทำงไมซ์กับนักเดินทำงเพ่ือพักผ่อน 

 

 

อุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย เมื่อเทียบกับค่าเฉลี่ยของอุตสาหกรรม: 

 อุตสาหกรรมไมซ์มีบทบาทในการส่งเสริม GDP: เมื่อเปรียบเทียบในด้านแรงงาน พบว่าพนักงานในอุตสาหกรรมไมซ์

ท างาน 2.1 เท่ามากกว่าค่าเฉลี่ยของแรงงานในภาคอุตสาหกรรมอื่น 

 อุตสาหกรรมไมซ์ เป็นอุตสาหกรรมที่มีการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว: โดยอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีสูงกว่าอัตราการ

เจริญเติบโตของ GDP ปี 5119-5113 ถึง 1.6 เท่า 

 ภาษีจากอุตสาหกรรมไมซ์ อุตสาหกรรมไมซ์มีการจ่ายภาษีมากกว่า 5 เท่าของการส่งเสริม GDP 

 ในปี 2013 ทุก 1 บาทที่สสปน. ใช้จ่ายก่อให้เกิดการส่งเสริมGDP อยู่ท่ี 104.27 บาท 
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แผนภำพท่ี 4 ตัวเลขท่ีส ำคัญของอุตสำหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

 

แผนภาพด้านล่างแสดงให้เห็นตัวเลขท่ีส าคญัของอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทยโดยแยกประเภท M, I, C, E 

แผนภำพท่ี 5 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์โดย M I C และ E 
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ตารางด้านล่างแสดงให้เห็นผลกระทบทางตรง ทางอ้อม และต่อเนื่องของอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

ตำรำงท่ี 1 ประมำณกำรผลกระทบทำงตรง ทำงอ้อม และผลกระทบต่อเนื่องของอุตสำหกรรมไมซ์ประเทศไทยปี 2015 

Summary Direct Indirect Induced Total 

Spending 131,893,889,554 75,543,539,856 15,274,645,284 222,712,074,695 

GDP 82,531,200,659 26,452,567,387 4,538,774,962 113,522,543,008 

Tax 7,234,706,073 2,727,166,697 405,783,669 10,367,656,440 

Employment 112,064 43,127 9,236 164,427 

 

 แผนภำพท่ี 6 ผลกระทบทำงเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศไทย ปี 2009 และ 2015E 
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ตำรำงท่ี 2 ประมำณกำรผลกระทบทำงตรง ทำงอ้อม และผลกระทบต่อเนื่องของกำรจัดประชุมในปี 2015 

Meeting Direct Indirect Induced Total 

Spending 30,443,047,793 23,422,585,199 3,438,313,061 57,303,946,052 

GDP 22,277,982,525 8,226,351,410 1,021,675,394 31,526,009,329 

Tax 1,551,518,241 840,913,310 103,621,336 2,496,052,887 

Employment 25,047  13,376  2,356  40,779  

 

ตำรำงท่ี 3 ประมำณกำรผลกระทบทำงตรง ทำงอ้อม และผลกระทบต่อเนื่องของกำรจัดกำรท่องเท่ียวเพ่ือรำงวัลในป ี2015 

Incentive Direct Indirect Induced Total 

Spending 30,507,644,174 13,175,713,115 2,187,235,663 45,870,592,952 

GDP 16,723,214,695 4,631,353,368 649,924,779 22,004,492,843 

Tax 1,490,770,896 386,380,030 57,426,566 1,934,577,493 

Employment 24,883  6,857  1,307  33,047  

ตำรำงท่ี 4 ประมำณกำรผลกระทบทำงตรง ทำงอ้อม และผลกระทบต่อเนื่องของกำรจัดกำรประชุมนำนำชำติในปี 2015 

Convention Direct Indirect Induced Total 

Spending 36,099,138,775 25,920,653,075 4,406,780,995 66,426,572,844 

GDP 25,196,084,394 9,097,324,217 1,309,450,194 35,602,858,805 

Tax 1,906,765,985 824,267,653 121,482,243 2,852,515,881 

Employment 29,977  13,990  2,768  46,735  
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ตำรำงท่ี 5 ประมำณกำรผลกระทบทำงตรง ทำงอ้อม และผลกระทบต่อเนื่องของกำรจัดงำนแสดงสินค้ำและนิทรรศกำรในป ี2015 

Summary Direct Indirect Induced Total 

Spending 34,844,058,813 13,024,588,467 5,242,315,566 53,110,962,845 

GDP 18,333,919,045 4,497,538,393 1,557,724,595 24,389,182,034 

Tax 2,285,650,951 675,605,702 123,253,523 3,084,510,176 

Employment 32,155  8,906  2,804  43,865  

 

แผนภำพท่ี 7 กำรเปรียบเทียบอุตสำหกรรมในระดับโลก 

 

 

ส่วนต่อไป จะเป็นรายละเอียดของวิธีการ และ การวเิคราะห์ 

Source: Thailand national 2015 GDP data is based on NESDB Thailand database – Quarterly Gross Domestic Product Chain Volume Measures 

: Q4/2015, Frost & Sullivan analysis

Comparison with Global Benchmarks

Meeting, 
0.23%

Incentive, 
0.16%

Convention, 
0.26%

Exhibition, 
0.18%

2015 Thailand MICE GDP contribution

0.84%

Hong Kong Exhibition Industry – 2.0% 

of GDP1)

UK Exhibition Industry – 0.4% of GDP2)

Singapore MICE Industry  – 1.06%1)

South Korea MICE Industry – 0.8% 2)

Vienna Convention (Conference) 

Industry – 1.14% of GDP1)

UK Meeting Industry – 2.4% of GDP1)

US Meeting Industry – 3.18% of GDP2)

Singapore Meeting Industry – 0.59% of 

GDP2)

1) HKTCD report

2) Oxford Economics – Economic Impact of 

UK Exhibition Industry

1) Singapore Tourism Board

2) KB Financial Group research report

1) Sustainable Development report, UN

1) Meeting Professionals International report

2) Singapore Tourism Board
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2. บทน ำ 

2.1 ขอบเขตของโครงกำร 

ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) หรือ สสปน. จัดตั้งขึ้นเพื่อสร้างประเทศไทยให้เป็น

ศูนย์กลางการจัดงานกิจกรรมทางธุรกิจ ที่เปี่ยมไปด้วยความคิด ผู้คน และเทคโนโลยี ที่จะกระตุ้นให้เกิดความรู้และเครือข่ายที่

กว้างขวาง ด้วยเหตุนี้ สสปน. จึงจัดท าการศึกษาวิจัยนี้ขึ้นมาเพื่อตรวจสอบผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ในประเทศ

ไทย 

 

สสปน.จึงก าหนดขอบเขตของการศึกษาไว้ ดังต่อไปนี้ 

- ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมของอุตสาหกรรมไมซ์ จะแสดงในหน่วยของเงินบาท และอัตราร้อยละของผลิตภัณฑ์

มวลรวมในประเทศไทย (GDP) 

- ผลกระทบทางการเงินท่ีประมาณการจากการจัดเก็บภาษีท่ีเกิดขึ้นในอุตสาหกรรมไมซ์ 

- การจ้างงานโดยอุตสาหกรรมไมซ์ในประเทศ จะแสดงในรูปแบบของค่าเทียบเท่าพนักงานเต็มเวลา (FTE) 

- มุมมองและแนวโน้มในอนาคตของอุตสาหกรรมไมซ์ 

 

2.2 ค ำนิยำมของอุตสำหกรรมไมซ ์

อุตสาหกรรมไมซ์ หมายถึง การจัดประชุม การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล การจัดประชุมนานาชาติ และการจัดแสดงสินค้า

นานาชาติ ซึ่งสมาคมผู้จัดประชุมอาชีพนานาชาติ (IAPCO) ได้นิยามสิ่งเหล่านี้ไว้ดังน้ี 

- การจัดประชุม หมายถึง การจัดการให้คนมารวมตัวกันเพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูลหรือข่าวสาร ตัวอย่างเช่น การประชุม

สามัญประจ าปี ประชุมคณะกรรมการ ฯลฯ 

- การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล หมายถึง การให้รางวัลหรือตอบแทนเป็นรางวัลส าหรับความส าเร็จหรือผลงาน 

- การจัดประชุมนานาชาติ หมายถึง การประชุมที่ออกแบบมาส าหรับ การอภิปราย หาข้อเท็จจริง การแก้ปัญหา และการ

ให้ค าปรึกษา 

- การจัดแสดงสินค้านานาชาติ หมายถึง การน าเสนอสินค้าหรือบริการให้กับกลุ่มเป้าหมาย ท่ีมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อการ

ขายหรือการสร้างการรับรู้ 
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2.3 ผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมไมซ์ 
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมไมซ์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ ผู้จัดงานไมซ์ (Event Organizers หรือ EOs) และผู้จัด

จ าหน่ายสินค้าและบริการ (Vendors) 

2.3.1 ผู้จัดงำนไมซ์ (Event Organizers) 

แผนภำพท่ี 8 ผู้จัดงำนไมซ ์

 

ผู้จัดการประชุมสัมมนามืออาชีพ (PCO): 

 - ด าเนินการจัดการประชุมสัมมนา และการประชุมเชิงธุรกิจ 

 - ด าเนินการวางแผนจัดงานล่วงหน้า 3-6 เดือน 

 - การก าหนดสถานท่ีจัดงาน ขึ้นอยู่กับปัจจัย เช่น การเข้าถึงสถานท่ี ต้นทุน ความดึงดูดใจ เป็นต้น 

ผู้จัดงานนิทรรศการมืออาชีพ (PEO): 

 - ด าเนินการวางแผนจัดงานล่วงหน้า 1-2 ปี 

 - งานกิจกรรมนี้มักจะจัดเป็นรอบปีปฏิทิน  

- ในการเลือกสถานท่ีจัดงาน จะค านึงถึงผู้เข้าร่วมแสดงสินค้าก่อน จากนั้นจะเป็นผู้เข้าร่วมงาน ตามล าดับ 

บริษัทรับจัดการท่องเที่ยว (DMC): 

 - วางแผนการท่องเที่ยวและก าหนดการให้กับผู้เข้าร่วมทางธุรกิจ โดยผ่านบริษัทต่างๆ 

- ด าเนินการวางแผนจัดงานล่วงหน้า 1-2 เดือน 

- การก าหนดสถานท่ีจัดงาน ขึ้นอยู่กับปัจจัยเช่น การเข้าถึงสถานท่ี ค่าใช้จ่าย ความดึงดูดใจ เป็นต้น 
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2.3.2 ผู้จัดจ ำหน่ำยสินค้ำและบริกำร (Vendors) 

แผนภำพท่ี 9 ผู้จัดจ ำหน่ำยและบริกำรในอุตสำหกรรมไมซ์ 

 

โรงแรม /สถานท่ีจัดงาน : 

- เป็นสถานที่ส าหรับจัดการประชุมทางธุรกิจ (โรงแรม) การประชุมสัมมนา (โรงแรม/สถานที่จัดงาน) หรือ งาน

นิทรรศการ (สถานท่ีจัดงาน) 

- สถานท่ีจัดงานท่ีมีชื่อเสียงในประเทศไทย ได้แก่ หอประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ ไบเทคบางนา และรอยัล พารากอน ฮอลล์ 

- ส่วนใหญ่เป็นอุตสาหกรรมที่มีการลงทุนสูง และให้ผลตอบแทนในการด าเนินการสูง 

- การเตรียมงานมีตั้งแต่ 2 วัน (ส าหรับการประชุม) ถึง 7 วัน (ส าหรับงานนิทรรศการ) 

ผู้ให้บริการด้านการจัดบูธ: 

 - จัดการดูแลเกี่ยวกับการติดตั้งบูธและที่แสดงสินค้า 

- ขึ้นอยู่กับผลประกอบการของอุตสาหกรรมงานนิทรรศการและงานกิจกรรมของรัฐบาล 

- ด าเนินการวางแผนจัดงานล่วงหน้า 1-2 เดือน (ไม่รวมขั้นตอนการออกแบบ) 

- มักจะมีรูปแบบทางธุรกิจที่สามารถปรับขยายเพื่อตอบสนองความต้องการได้ 

ผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์: 

- สนับสนุนงานนิทรรศการ โดยการขนส่งสินค้าไปยังสถานท่ีจัดงาน 

- ผลประกอบการมีแนวโน้มจะเชื่อมโยงกับผลประกอบการของอุตสาหกรรมงานนิทรรศการ 

- รายได้ของพวกเขาจะได้มาจากการสนับสนุนกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์เพียงเล็กน้อย 
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แผนภำพท่ี 10 กำรเชื่อมโยงกันของอุตสำหกรรมไมซ์ 

 

 

2.4 กำรประเมินผลกระทบทำงเศรษฐกิจคืออะไร 
 

การประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจ คือ การทดสอบผลกระทบในล าดับกิจกรรมทางเศรษฐกิจในพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งใน

ด้านปริมาณมูลค่าเพิ่มที่มีต่อเศรษฐกิจ เป็นการใช้วิธีการเชิงปริมาณเพื่อประเมินผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่โครงการหรือ

อุตสาหกรรมนั้นๆ น าเข้าสู่เศรษฐกิจ และชุมชนโดยรอบที่โครงการหรืออุตสาหกรรมนั้นๆตั้งอยู่ 

การศึกษาครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์ในการน าไปสู่ความส าเร็จ ดังต่อไปนี้ 

- การศึกษานี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อแสดงให้ทราบว่าอุตสาหกรรมไมซ์ในท้องถิ่นส่วนใดที่สนับสนุนเศรษฐกิจของประเทศ

ไทย 

- การศึกษานี้ จะวิเคราะห์ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากอุตสาหกรรมไมซ์ เช่น ค่าใช้จ่ายแต่ละบาทสามารถสร้าง

เศรษฐกิจในประเทศไทยได้อย่างไร 
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3. ขอบเขตกำรศึกษำ 

 

3.1 กำรประเมินผลกระทบทำงเศรษฐกิจของอุตสำหกรรมไมซ์ 
 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ คือ ผลกระทบในล าดับกิจกรรมทางเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ีหนึ่ง ซึ่งในการศึกษานี้สามารถมอง 

“ผลกระทบ” ในด้านต่างๆดังนี้ 

 

ตำรำงท่ี 6 กำรประเมินผลกระทบทำงเศรษฐกิจของอุตสำหกรรมไมซ์ 

 Measures of Economic Impact Rational 

Expenditure 

/ Spending  

It includes spending of event 

organizers, delegate spending, vendor 

spending, investment spending, and 

MICE employee spending  

As many other countries are still 

using spending to capture the data 

for tourism & MICE industry, the 

results can be used for comparisons 

with other countries.   

Value 

Added 

It includes the sum of wage income 

and corporate profit generated in the 

study area. For this study, it includes 

VA of EOs, VA of vendors, VA of 

delegates spending, VA of vendor 

spending, VA of MICE investment, and 

VA of employee spending.  

The results can be used to compare 

with other industries in the economy 

in terms of contribution to GDP.   

 

ส าหรับวัตถุประสงค์ของการศึกษานี้ ค านิยามของมูลค่าเพิ่มจะเป็นดังนี้ มูลค่าเพิ่ม (VA) = ส่วนเกินจากการด าเนินงาน/ 

ขาดทุน* + ค่าตอบแทน + ภาษีทางอ้อมและค่าธรรมเนียม * หมายถึง รายรับน้อยกว่า ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานบวกกับค่าเสื่อม

ราคาของสินทรัพย์ถาวร 
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3.2 แนวทำงกำรศึกษำ 

 

บริษัท ฟรอส์ท แอนด์ ซัลลิวัน จะใช้แนวทางการให้ค าปรึกษา 3 ขั้นตอน เพื่อท่ีจะบรรลุเป้าหมายของการศึกษาครั้งน้ี  

แผนภำพท่ี 11 แนวทำงกำรให้ค ำปรึกษำ 

 

 

3.2.1 กำรก ำหนดบริบทเชิงกลยุทธ์ 
 

- การท าความเข้าใจกับผู้มีส่วนได้เสียต่างๆ 

- การก าหนดความเชื่อมโยงท้ังทางตรง ทางอ้อม และต่อเนื่อง ส าหรับการวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจ 

- การระบุแหล่งที่มาของข้อมูล ท่ีจะถูกรวบรวม 

- สนทนากับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียพื่อระบุการเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมไมซ์ 

 

3.2.2 กำรทบทวนวรรณกรรม / กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

 

- การศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง เพื่อก าหนดรูปแบบท่ีเหมาะสมส าหรับการวิเคราะห์ 

- การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ 

- มาตรฐานและการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลเพื่อการวิเคราะห์ต่อไป 

- การศึกษาเชิงประจักษ ์
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3.2.3 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 

- การประยุกต์ใช้แบบจ าลองข้อมูล 

- การวิเคราะห์ผลของแบบจ าลอง 

- การวิเคราะห์สถานการณ์ หากประมาณการของผลกระทบทางเศรษฐกิจนั้นเป็นสิ่งจ าเป็น 

- การวัดต้นทุนทางด้านโอกาส (ถ้ามี) 

- การก าหนดข้อสรุปและระบุ มาตรฐานท่ีเกี่ยวข้อง 

3.3 แหล่งข้อมูลของกำรศึกษำ 

 

ในการศึกษาครั้งน้ี มีการเก็บข้อมูลจากแหล่งต่างๆเพื่อดูผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

แผนภำพท่ี 12 แหล่งข้อมูล 
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3.4 ข้อมูลผู้ให้สัมภำษณ ์
ได้ด าเนินการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการหลักจ านวน 26 ราย และ ผู้เข้าร่วมงานไมซ์ประมาณ 711 ราย แสดงไว้ดังน้ี 

ในด้านกลุ่มตัวอย่างพบว่า ระดับความเช่ือมั่นโดยรวมอยู่ที่ 92% / 2% และในแต่ละกลุ่ม (M I C E) มีระดับความเชื่อมั่นอยู่ที่ 92% 

/ 11% 

แผนภำพท่ี 13 จ ำนวนกำรสัมภำษณ ์

 

ตัวอย่างรายชื่อของบริษัทท่ีให้สัมภาษณไ์ด้แสดงดังตารางต่อไปนี ้

ตำรำงท่ี 7 บริษัทท่ีให้สัมภำษณ์ 
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3.5 กำรค ำนวณผลกระทบทำงเศรษฐกิจจำกกำรใช้จ่ำย 

ค านิยามของผลกระทบทางเศรษฐกิจจากอุตสาหกรรมไมซ์ มีดังนี้ 
 

- ผลกระทบทำงตรง หมายถึง การค านวณมูลค่าจากการใช้จ่ายของผู้เข้าชมงาน หรือ ผู้เข้าร่วมงาน และผู้จัดงาน 

- ผลกระทบทำงอ้อม หมายถึง การประเมินจ านวนเงินที่ผู้จัดจ าหน่ายใช้ในอุตสาหกรรมไมซ์ของไทย ในส่วนของการใช้

จ่ายในการซื้อสินค้าและบริการจากบุคคลที่สาม 

- ผลกระทบต่อเนื่อง หมายถึง การประมาณค่าของผลกระทบจากการใช้จ่ายในอุตสากรรมไมซ์ในส่วนของพนักงาน ที่อยู่

ในพื้นที่เศรษฐกิจของประเทศไทย 

ผลกระทบทางตรงของอุตสาหกรรมไมซ์ หมายถึง การใช้จ่ายจากการจัดงานไมซ์ และการใช้จ่ายจากผู้เข้าร่วมงานไมซ์ 
ตำรำงท่ี 8 ผลกระทบทำงตรงท่ีเกิดจำกกำรใช้จ่ำย 

The spending by event organizers The Spending by MICE delegates 

• Venue 
• Marketing and advertising 
• Logistics services 
• Booth setup 
• Entertainment services 
• Manpower and training agencies 
• Security services 
• Equipment rental 
• Payroll services etc. 

• Airfare 
• Accommodation 
• Food and beverages 
• Ground transportation 
• Sightseeing and Attractions 
• Shopping 
• Attending events and entertainment 
• Telecommunication charges 
• Others etc. 

 

ผลกระทบทางอ้อมจากอุตสากรรมไมซ์ หมายถึง การใช้จ่ายเพิ่มเติมที่เกิดขึ้นจากผู้จัดจ าหน่ายสินค้าและบริการของ

อุตสาหกรรมไมซ์ และธุรกิจอื่นๆที่ขายสินค้าและบริการให้กับผู้เข้าชมงาน และผู้ลงทุนในอุตสาหกรรมไมซ์ 

 

ตำรำงท่ี 9 ผลกระทบทำงอ้อมท่ีเกิดจำกกำรใช้จ่ำย 

The spending by vendors and  
investment spending 

• Operating expense of vendors (fixed 
and variable expense) 

• Investment spending of vendors and 
event organizers 
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ผลกระทบต่อเนื่องของอุตสาหกรรมไมซ์ หมายถึง ค่าใช้จ่ายของพนักงานในอุตสาหกรรมไมซ์ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจของประเทศ

เช่น 

ตำรำงท่ี 10 ผลกระทบต่อเนื่องท่ีเกิดจำกกำรใช้จ่ำย 

The spending by MICE segment employees 

• Food and beverage 
• Clothing and footwear 
• Housing and Related Expenditure 

(including utilities, furnishings, 
household equipment, and routine 
maintenance) 

• Health 
• Transport 
• Communication 
• Recreation and culture 
• Education service and etc. 

 

3.6 กำรค ำนวณผลกระทบทำงเศรษฐกิจจำกมูลค่ำเพิ่ม 

 

ข้อมูลการวิจัย และการตั้งสมมติฐานเป็นข้อมูลที่รวบรวมจากแหล่งข้อมูลต่างๆ รวมทั้งการสัมภาษณ์กับผู้ ประกอบการ
หลักในอุตสาหกรรมไมซ์  สถิติจากการท าส ารวจพนักงานในอุตสาหกรรมไมซ์  สถิติจากส านักงานสถิติแห่งชาติ กรมพัฒนาธุรกิจ
การค้า เสริมด้วยแหล่งข้อมูลทุติยภูมิจากการศึกษาท่ีเกี่ยวข้องก่อนหน้าน้ีของสสปน. ซึ่งเป็นข้อมูลที่มั่นใจได้ว่าข้อมูลที่มีนั้นสามารถ
ตรวจสอบได้ และเป็นที่ยอมรับ ท าให้การประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ีสามารถบ่งช้ีได้อย่างชัดเจน 
 

3.6.1 รำยได้ทำงเศรษฐกิจทำงตรง 

การสนับสนุนต่อเศรษฐกิจทางตรง ประเมินจากมูลค่าที่เพิ่มขึ้นต่อเศรษฐกิจทางตรงโดย ผู้ชมงานหรือผู้เข้าร่วมงาน    
และผู้จัดงาน โดยแสดงให้เห็นดังโครงสร้างต่อไปนี้ 
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แผนภำพท่ี 14 วิธีกำรสนับสนุนต่อเศรษฐกิจทำงตรง (จำกมูลค่ำเพ่ิม) 

 

 

สิ่งส าคัญที่สนับสนุนต่อเศรษฐกิจทางตรง ประกอบด้วยมูลค่าเพิ่ม โดยรายได้จากกิจกรรมที่ผู้จัดงานจัดขึ้น มูลค่าเพิ่มที่

เกี่ยวเนื่องกับการใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์ (การใช้จ่ายของผู้จัดไมซ์โดยส่วนใหญ่ ได้จากภาพรวมรายได้ ของผู้จัดจ าหน่ายสินค้าและ

บริการ (และมูลค่าที่เพิ่มขึ้นจากการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมอุตสาหกรรมไมซ์ ทั้งสามสิ่งนี้ คือการใช้จ่ายที่เกี่ยวเนื่องกับการจัดงานไมซ์ 

และ ผู้จัดงานไมซ์จ่ายให้ผู้จัดจ าหน่ายสินค้าท่ีบริการ  

 

3.6.2 รำยได้ทำงเศรษฐกิจทำงอ้อม 
 

การสนับสนุนต่อเศรษฐกิจทางอ้อม คือ การประเมินมูลค่าที่เพิ่มขึ้นต่อเศรษฐกิจทางอ้อมโดยการใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่าย

สินค้าและบริการ (ของผู้จัดงานไมซ์) และ จากการลงทนุ โดยแสดงให้เห็นดังโครงสร้างต่อไปนี้ 
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แผนภำพท่ี 15 วิธีกำรสนับสนุนต่อเศรษฐกิจทำงอ้อม (จำกมูลค่ำเพ่ิม) 

 

 

สิ่งที่สนับสนุนผลกระทบทางเศรษฐกิจทางอ้อม ประกอบด้วยมูลค่าเพิ่ม โดยการใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่ายสินค้าและบริการ
ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์ (ผู้ที่สร้างรายได้จากการใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์ และ มูลค่าเพิ่มจากการใช้จ่ายส าหรับการลงทุน
โดยทางผู้ให้เช่าสถานท่ี โรงแรม ผู้จัดงานไมซ์ และ ผู้จัดจ าหน่ายสินค้าท่ีบริการที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์) 
 

3.6.3 รำยได้ทำงเศรษฐกิจต่อเนื่อง 

 

การสนับสนุนต่อเศรษฐกิจต่อเนื่อง ประเมินมูลค่าที่เพิ่มขึ้นต่อเศรษฐกิจโดยการใช้จ่ายของพนักงานที่อยู่ในอุตสาหกรรม 

โดยค านึงถึงสัดส่วนของรายได้ของพนักงานท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับไมซ์ ท่ีถูกใช้จ่ายไปกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ 

 

แผนภำพท่ี 16 วิธีกำรสนันสนุนต่อเศรษฐกิจต่อเนื่อง (จำกมูลค่ำเพ่ิม) 
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4. ผลกระทบต่อเศรษฐกิจทำงตรง 

 

แผนภำพท่ี 17 ผลกระทบต่อเศรษฐกิจทำงตรง 

 

 

ในการประเมินผลกระทบจากการใช้จ่ายทางตรงนั้นประเมินจาก [1] ค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์โดยใช้ข้อมูลพื้นฐานจาก 

DBD     [2] การจ าแนกค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานเป็น M, I, C, E โดยใช้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ [3] การประเมิน ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของ

ผู้เข้าร่วมงาน M, I, C, E และจ านวนผู้เข้าร่วมงานในแต่ละประเภท โดยการใช้ข้อมูลจากรายงานของสสปน. 

การค านวณมูลค่าเพิ่มโดยหน่วยเป็นร้อยละของใบเสร็จจากการด าเนินงาน  สามารถท าได้โดยการปรับใช้ มูลค่าที่เพิ่มขึ้นจาก   

ตาราง I/O ของประเทศไทย ของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  

ตามที่ตั้งข้อสังเกตได้จะต้องมีการตั้งสมมุติฐานส าหรับข้อมูลต่อไปนี้:  

- ส าหรับข้อมูลของกรมพัฒนาธุรกิจการค้าที่ประกอบไปด้วย รายได้ของPEO และBSC รวมกัน สมมติฐานที่ใช้คือ การ

วิเคราะห์ออกมา เพื่อที่จะท าให้การแบ่ง PEO และBSC ให้เป็นไปตามการแบ่งแยกค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์ที่ได้มาจาก

การท าการส ารวจแบบปฐมภูมิ (ค านวณโดยการน า ค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์เพื่อ BSC มาลบกับตัวเลขโดยรวมจาก

ข้อมูลตัวเลขของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า) 

- กรมพัฒนาธุรกิจการค้าให้ข้อมูลโดยรวมเกี่ยวกับ บริษัทเอเจนซี่ ทัวร์และท่องเที่ยว – เปอร์เซ็นต์ของบริษัททัวร์ที่

ด าเนินงานท้ังหมดในประเทศไทย จากกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์ได้มาจากการสัมภาษณ์ขั้นปฐมภูมิ 
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- ตัวเลขในปี 2009 และ 2010 ถูกค านวณแบบกลับบนพื้นฐานของอัตราการเจริญเติบโตของข้อมูลการใช้จ่ายของ

ผู้เข้าร่วมงาน ที่ได้มาจากรายงานข้อมูลทางสถิติของ สสปน. เกี่ยวกับอุตสาหกรรมไมซ์ 

- อัตราค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานของผู้จัดงานแต่ละประเภท ได้มาจากการส ารวจข้ันปฐมภูมิกับทางผู้จัดงานไมซ์ 

- อัตราส่วนมูลค่าเพิ่มของผู้จัดงานไมซ์ได้มาจาก ตาราง I/O ของประเทศไทย (ของปี 2010 ซึ่งคือชุดล่าสุด) ที่มีการ

จัดท าโดยทางส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

 

จากสมมุติฐานเหล่านี้ การประมาณรายได้ รายจ่าย และมลูค่าเพิ่ม ได้ถูกค านวณแบบแยกกันส าหรับPEO, PCO และ DMC ตั้งแต่

ปี 2009 ถึงปี 2013 

 

4.1 ค่ำใช้จ่ำยของผู้จัดงำนไมซ ์

 

การเก็บข้อมูลค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์ ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ของผู้จัดงานไมซ์ เป็นสิ่งที่จ าเป็นเพื่อ น าตัวเลขทั้งหมดมา

ค านวณตาม รายจ่ายในการด าเนินงาน ของผู้จัดงานไมซ์ซึ่งได้มาจากการส ารวจข้ันปฐมภูมิ 

 

 

ตำรำงท่ี 11 ข้อมูลท่ีได้มำจำกทำงกรมส่งเสริมธุรกิจกำรค้ำ1  

 

 

                                                           
1ข้อมลู ณ วนัท่ี 24 สิงหาคม 2558 เวลา 2.00 น. 
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การประมาณการ / การค านวณ 

- ข้อมูลจากตารางด้านบนไม่มีการแยกค่าใช้จ่ายของ PEO และ BSC ดังนั้นจึงท าการวิเคราะห์โดยใช้สมมติฐานตาม

ใบเสร็จของ PEO, BSC บนพ้ืนฐานของผู้จัดงานไมซ์ที่ได้มาจากการส ารวจข้ันปฐมภูมิ 

- กรมพัฒนาธุรกิจการค้าให้ข้อมูลโดยรวมเกี่ยวกับ บริษัท/เอเย่นซี่ทัวร์และท่องเที่ยว – เปอร์เซ็นของใบเสร็จจากการ

ด าเนินงานท้ังหมดของบริษัททัวร์ จากกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์ที่ได้มาจากการสัมภาษณ์ขั้นปฐมภูมิ 

- ข้อมูลด้านบนจากทางกรมพัฒนาธุรกิจการค้ามีให้เพียงแค่ข้อมูลจากปี 2011 ถึงปี 2013 ส าหรับตัวเลขของปี 2009 

2010 ถูกค านวณแบบกลับบนพื้นฐานของอัตราการเติบโตของข้อมูลการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน ที่ได้มาจากรายงาน

ข้อมูลทางสถิติของ สสปน. เกี่ยวกับอุตสาหกรรมไมซ์ 

 

ตำรำงท่ี 12 รำยได้และกำรใช้จ่ำยของผู้จดังำนไมซ์ 

Receipt 2013 2012 2011 2010 2009 

PCO 9,402,760,000 7,789,570,000 6,719,260,000 5,142,154,913 5,641,957,848 

PEO 20,796,948,977 18,192,506,149  14,123,780,008  10,808,729,645 11,859,307,641 

DMC 3,709,403,200 3,425,760,875 3,679,840,725 2,816,130,208 3,089,850,111 

Total 33,909,112,177 29,407,837,024 24,522,880,733 18,767,014,767 20,591,115,601 

Spending 2013 2012 2011 2010 2009 

PCO 6,621,423,592 5,485,415,194 4,731,702,892 3,621,105,490 3,973,066,717 

PEO 14,645,211,470 12,811,162,830 9,945,965,881 7,611,507,416 8,351,324,441 

DMC 2,638,127,556 2,436,401,134 2,617,102,724 2,002,831,804 2,197,501,399 

Total 23,904,762,618 20,732,979,159 17,294,771,497 13,235,444,710 14,521,892,557 
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การแยกประเภทธรุกิจ M, I, C, E ของผู้จัดงานไมซ ์

ผลกระทบทางเศรษฐกิจที่ถูกค านวณมา จ าเป็นต้องน ามาท าการแบ่งแยกตามประเภทธุรกิจในอุตสาหกรรมไมซ์ 

สมมติฐานนี้เพียงแต่ท าให้มีแบ่งของผลกระทบโดยรวม โดยที่รายจ่ายโดยรวมและ มูลค่าเพิ่ม สามารถท าการประมาณค่าได้แม้ไม่มี

สมมติฐานข้อนี้ บนพ้ืนฐานจากการส ารวจผู้จัดงานไมซ์นั้น ทางบริษัท ฟรอสท์ แอนด์ ซัลลิวัน ได้ตั้งสมมุติฐานการแบ่งแยกไว้ดังนี้ 

 

แผนภำพท่ี 18 กำรแบ่งประเภทธุรกิจของผู้จัดงำนไมซ ์

 

 

ตำรำงท่ี 13 กำรแบ่งค่ำใช้จ่ำยตำมประเภทธุรกิจของผู้จัดงำนไมซ์ ปี 2009 ถึง 2013 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 3,032,042,616 1,719,477,483 4,942,214,934 14,211,027,585 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 2,611,552,484 1,567,027,450 4,136,566,395 12,417,832,829 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 2,426,331,129 1,644,603,474 3,545,568,583 9,678,268,311 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 1,856,836,993 1,258,591,844 2,713,373,631 7,406,642,241 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 2,037,316,305 1,380,923,417 2,977,105,885 8,126,546,950 
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แผนภำพท่ี 19 กำรแบ่งค่ำใช้จ่ำยตำมประเภทธุรกิจของผู้จัดงำนไมซ์ 2009 ถึง 2013 

 

 

4.2 กำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำน 

 

ตำรำงท่ี 14 ค่ำใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำน2 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Delegate 

Spending 
24,861,078,030 15,326,918,061 29,717,601,774 16,224,452,485 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Delegate 

Spending 
23,044,055,851 14,763,192,585 28,627,955,338 12,325,448,894 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Delegate 

Spending 
22,557,490,403 13,557,938,427 21,926,092,568 11,509,213,098 

                                                           
2 จากรายงานสถิติอตุสาหกรรมไมซ์ โดย สสปน. ปี 2010 ถึง 2013 
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2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Delegate 

Spending 
14,874,550,387 10,491,088,969 21,742,239,779 6,118,317,067 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Delegate 

Spending 
16,325,375,860 9,190,941,710 24,373,344,846 8,509,969,738 

 

ข้อมูลการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน ได้มาจากรายงานข้อมูลทางสถิติของสสปน. ในรายงานประกอบด้วยข้อมูลตัวเลขของ

จ านวนผู้เข้าร่วมงาน ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยของผู้เข้าร่วมงานหนึ่งคน ระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่พักอยู่ในประเทศไทย และ รายช่ือของสาย

การบินที่ทางผู้เข้าร่วมงานใช้บริการ ซึ่งบนพื้นฐานของข้อมูลทางสถิติที่ เกี่ยวกับอุตสาหกรรมไมซ์ ข้อสมมติฐานเหล่านี้ได้ถูก

พัฒนาขึ้น 

- ข้อมูลตารางข้างต้นไม่มีการเสนอรายจ่ายของผู้เข้าร่วมงานแบบแบ่งแยกแล้ว เนื่องจากรายจ่ายของผู้เข้าร่วมงานแบบ

แบ่งแยกแล้วได้เก็บข้อมูลจากการส ารวจข้ันปฐมภูมินั้นเอง (ซึ่งในท่ีนี้คือการสัมภาษณ์ผู้เข้าร่วมงาน/ผู้จัดงานไมซ์จ านวน

ประมาณ 700 คน) 

- ในด้านของค่าใช้จ่ายส าหรับเที่ยวบิน รายจ่ายที่เกิดขึ้นจากการเดินทางโดยสายการบินต่างชาติจะไม่ถือว่าไม่เป็นการ

สนับสนุนเศรษฐกิจไทย ดังนั้นอัตราส่วนของผู้เข้าร่วมงานที่เดินทางโดยใช้บริการสายการบินท้องถิ่นนั้นได้ถูกประมาณ

ผลกระทบที่มีกับเศรษฐกิจไทย 

- รายจ่ายของผู้เข้าร่วมงานส าหรับการลงทะเบียนจะไม่ถูกนับรวมเข้าไปด้วย เนื่องจากรายจ่ายดังกล่าวได้ถูกนับรวมเข้า

กับรายได้ของผู้จัดงานไมซ์ 

- ค่าที่พักและค่าเดินทางระหว่างประเทศส าหรับผู้เข้าร่วมงานกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงรางวัล ได้ถูกค านวณ/ บวกเพิ่มเติม

บนพ้ืนฐานของรายจ่ายโดยเฉลี่ยของผู้เข้าร่วมงานในแต่ละวัน/ ข้อมูลรายบุคคล 

- ตั้งสมมติฐานว่า รายจ่ายแบบแบ่งแยก และมีผู้เข้าร่วมงานจ านวนเท่าๆกันตลอดระยะเวลาการส ารวจ 
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แผนภำพท่ี 20 สัดส่วนรำยได้ของสำยกำรบินท้องถิ่น – กำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำน 

 

ตามที่ได้อธิบายไปก่อนหน้าน้ี ข้อมูลดังกล่าวนั้นได้ถูกจ าแนกตามหมวดการใช้จ่ายบนพื้นฐานของข้อมูลจากการส ารวจข้ันปฐมภูมิ  

 

แผนภำพท่ี 21 รำยจ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำนแบ่งประเภทเป็น M, I, C, E ปี 2009 ถึง 2013 

Meeting 2013 2012 2011 2010 2009 

Accommodation 7,433,462,331 6,890,172,699 6,744,689,631 4,447,490,566 4,881,287,382 

Food and 

Beverage 
4,773,326,982 4,424,458,723 4,331,038,157 2,855,913,674 3,134,472,165 

Local 

Transportation 
2,361,802,413 2,189,185,306 2,142,961,588 1,413,082,287 1,550,910,706 

Entertainment 1,814,858,696 1,682,216,077 1,646,696,799 1,085,842,178 1,191,752,437.75 

Shopping 3,033,051,520 2,811,374,814 2,752,013,829 1,814,695,147 1,991,695,854.86 

Medical / 

Healthcare 
745,832,341 691,321,676 676,724,712 446,236,512 489,761,275.79 

International 

Travel (local 

airlines only) 

1,170,200,998 1,084,674,491 1,061,772,050 700,139,137 768,428,912 

TOTAL 21,332,535,281 19,773,403,786 19,355,896,767 12,763,399,501 14,008,308,734 
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Incentive 2013 2012 2011 2010 2009 

Accommodation 6,213,970,746 5,338,533,872 4,872,044,357 4,051,834,329 3,545,772,923 

Food and 

Beverage 
3,410,239,269 3,284,810,350 3,016,641,300 2,334,267,296 2,044,984,531 

Local 

Transportation 
2,027,410,661 1,952,842,308 1,793,413,966 1,387,737,935 1,215,757,345 

Entertainment 3,137,326,289 3,021,935,135 2,775,226,988 2,147,461,681 1,881,329,497 

Shopping 6,674,872,816 6,429,370,371 5,904,482,185 4,568,869,246 4,002,655,115 

Medical / 

Healthcare 
76,634,590 73,815,963 67,789,692 52,455,445 45,954,709 

International 

Travel (local 

airlines only) 

1,156,344,664 989,445,277 901,934,585 754,941,683 660,687,429 

TOTAL 22,696,799,035 21,090,753,277 19,331,533,074 15,297,567,614 13,397,141,547 

Convention 2013 2012 2011 2010 2009 

Accommodation 10,064,383,590 9,695,355,840 7,425,653,251 7,363,388,301 8,254,457,872 

Food and 

Beverage 
4,293,308,589 4,135,887,124 3,167,667,508 3,141,106,254 3,521,222,593 

Local 

Transportation 
2,160,417,420 2,081,202,039 1,593,988,394 1,580,622,620 1,771,899,334 

Entertainment 1,965,374,275 1,893,310,483 1,450,082,635 1,437,923,526 1,611,931,720 

Shopping 2,818,688,035 2,715,336,042 2,079,670,333 2,062,232,060 2,311,790,030 

Medical / 

Healthcare 
581,983,579 560,644,160 429,396,218 425,795,682 477,322,718 

International 

Travel (local 

airlines only) 

2,064,964,135 1,989,248,711 1,523,561,528 1,510,786,291 1,693,611,865 

TOTAL 23,949,119,623 23,070,984,400 17,670,019,867 17,521,854,735 19,642,236,132 

Exhibition 2013 2012 2011 2010 2009 
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Accommodation 5,598,290,191 4,252,928,701 3,971,284,384 2,111,141,467 2,936,387,539 

Food and 

Beverage 
2,807,176,615 2,132,565,763 1,991,339,547 1,058,599,457 1,472,406,422 

Local 

Transportation 
1,435,393,124 1,090,444,476 1,018,231,300 541,293,474 752,885,316 

Entertainment 933,583,800 709,228,211 662,260,554 352,058,826 489,678,767 

Shopping 1,628,149,586 1,236,878,381 1,154,967,822 613,982,839 853,988,985 

Medical / 

Healthcare 
172,195,773 130,814,288 122,151,293 64,935,833 90,319,277  

International 

Travel (local 

airlines only) 

1,101,035,883 836,438,796 781,046,795 415,205,792 577,509,907 

TOTAL 13,675,824,971 10,389,298,617 9,701,281,694 5,157,217,688 7,173,176,214 

 

แผนภำพท่ี 22 คำ่ใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำนแบ่งเป็น M, I, C, E ปี 2009 ถึง 2013 
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4.3 มูลค่ำเพิ่มของผู้จัดงำนไมซ์ (PCO, PEO, DMC) 
 

ในการหามูลค่าเพิ่มของผู้จัดงานไมซ์  จ าเป็นต้องใช้ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ของผู้จัดงานไมซ์ โดยการค านวณจากใบเสร็จ

ก่อนแล้วท าการค านวณมูลค่าเพิ่ม 

มูลค่าเพิ่มของผู้จัดงานไมซ์ (PCO, PEO, DMC) ค านวณบนพื้นฐานของตาราง I/O ของส านักงานกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ 

 

ตำรำงท่ี 15 รำยได้และมูลค่ำเพ่ิมของ PEO, PCO และ DMC ปี 2009 ถึง 2013 

Receipt 2013 2012 2011 2010 2009 

PCO 9,402,760,000 7,789,570,000 6,719,260,000 5,142,154,913 5,641,957,848 

PEO 20,796,948,977 18,192,506,149  14,123,780,008  10,808,729,645 11,859,307,641 

DMC 3,709,403,200 3,425,760,875 3,679,840,725 2,816,130,208 3,089,850,111 

Total 33,909,112,177 29,407,837,024 24,522,880,733 18,767,014,767 20,591,115,601 

VA 2013 2012 2011 2010 2009 

PCO 3,403,799,861 2,819,824,340 2,432,372,650 1,861,460,484 2,042,389,186 

PEO 7,528,497,169 6,585,687,226 5,112,809,476 3,912,760,984 4,293,070,301 

DMC 1,749,892,395 1,615,931,405 1,735,946,446 1,328,495,332 1,457,621,326 

Total 12,682,189,425 11,021,442,971 9,281,128,571 7,102,716,799 7,793,080,813 

 

การแบ่งประเภทของผู้จัดงานไมซ์ได้ถูกค านวณจากสมมติฐานก่อนหน้านี ้

 

ตำรำงท่ี 16 มูลค่ำเพ่ิมตำมประเภทของธุรกิจในอุตสำหกรรมไมซ์ในหมู่ผู้จัดงำนไมซ์ปี 2009 ถึง 2013 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 1,795,451,146 1,139,950,074 2,621,262,458 7,125,525,747 
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2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 1,556,598,007 1,042,003,692 2,196,831,137 6,226,166,325 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 1,452,746,600 1,099,419,924 1,876,277,711 4,852,684,336 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 1,111,766,484 841,370,562 1,435,888,870 3,713,690,883 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 1,219,827,046 923,149,405 1,575,453,213 4,074,651,149 

 

แผนภำพท่ี 23 มูลค่ำเพ่ิมตำมประเภทของธุรกิจ M, I, C, E ของผู้จัดงำนไมซ์ ป ี2009 ถึง 2013 
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4.4 มูลค่ำเพิ่มจำกกำรใช้จ่ำยของผู้จัดไมซ์ 
 

มูลค่าเพิ่มจากการใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์นั้น คือ มูลค่าเพิ่มของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้อง เนื่องจากการใช้จ่ายของผู้จัด

งานไมซ์ ก็คือ รายได้ของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้องนั่นเอง 

- ผู้จัดจ าหน่ายในที่นี้ ประกอบไปด้วย ผู้ให้บริการสถานที่ ผู้ให้บริการด้านบูธ ผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ และ 

ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม 

- ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ของผู้ให้บริการด้านบูธและผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ ถูกค านวณโดยการแบ่งค่าใช้จ่ายของผู้จัดงาน 

ไมซ์ที่ได้มาจากฐานข้อมูลปฐมภูมิออกมาเป็นส่วนๆ เนื่องจากข้อมูลของทางรัฐบาลไม่มีการท าการแบ่งแบบเบื้องต้นไว ้

- ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ของผู้ให้บริการสถานท่ีและผู้ประกอบธุรกิจโรงแรมถูกน ามาประมาณการตามข้อมูลของกรมพฒันา

ธุรกิจการค้า 

- ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้อื่นๆของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรมที่เกี่ยวข้องกับอุตสหกรรมไมซ์ (เช่น รายได้จากที่มีการจัด

ประชุม และ รายได้จากที่มีการจัดสัมมนา) ถูกประมาณด้วยวิธีของทางธนาคารแห่งประเทศไทย (โดยในปี 2013 พบว่า 

18.56% จากรายได้ของโรงแรมทั้งหมดมาจากการขายแพคเกจการจัดประชุมและการจัดสัมมนา) 

 

ตำรำงท่ี 17 รำยได้ของผู้จัดจ ำหน่ำยและมูลค่ำเพ่ิมปี 2009 ถึง 2013 

Vendor 2013 2012 2011 2010 2009 

Revenue 43,105,770,580 38,544,288,091 31,667,472,844 21,421,610,272 25,786,521,373 

Value 
Added 

15,562,067,142 13,916,760,525 11,431,890,305 7,733,174,016 9,309,739,176 

 

การแบ่งรายได้ระหว่างส่วนในอุตสาหกรรมไมซ์จะตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของข้อมูลปฐมภูมิ 

      

ตำรำงท่ี 18 รำยได้ของผู้จัดจ ำหน่ำยและมูลค่ำเพ่ิมของแต่ละส่วนในอุตสำหกรรมไมซ์ปี 2009 ถึง 2013 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 6,537,187,961 - 7,266,035,001 1,758,844,181 
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2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 5,867,880,473 - 6,556,661,269 1,492,218,783 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 4,816,500,688 - 5,371,493,585 1,243,896,032 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 3,259,761,998 - 3,613,651,844 859,760,174 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 3,922,087,990 - 4,356,430,946 1,031,220,240 

 

แผนภำพท่ี 24 มูลค่ำเพ่ิมของผู้จัดจ ำหน่ำยปี 2009 ถึง 2013 
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4.5 มูลค่ำเพิ่มจำกกำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำน 

 

ทางส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (สสปน.) มีข้อมูลตัวเลขทางสถิติของจ านวนค่าใช่จ่ายโดยประมาณ

ของ ผู้เข้าร่วมงานการจัดประชุม ผู้มาท่องเที่ยวเชิงรางวัล ผู้เข้าร่วมและผู้จัดแสดงนิทรรศการ จากการสัมภาษณ์ผู้เข้าร่วมงาน 700 

ราย ท าให้ทราบค่าใช้จ่ายของที่พัก อาหาร/เครื่องดื่ม และค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 

ตามที่ได้ค านวณในส่วนท่ี 4.2 ของรายงานค่าใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมทั้งหมด ค่าใช้จ่ายในด้านของการใช้บริการสายการบิน 

เป็นปัจจัยที่ถูกค านวณเพื่อใช้ในการเก็บเกี่ยววัดผลกระทบต่อเศรษฐกิจไทยอย่างเดียว ส่วนค่าใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงานในด้านของ

การลงทะเบียนเข้าไมซ์และสัมมนานั้นไม่ถูกรวมเข้าไปเพราะปัจจัยนี้ได้ถูกนับไปแล้วในส่วนของรายได้ของผู้จัดงานไมซ์ 

 

ตำรำงท่ี 19 กำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำนกำรจัดประชุมและมูลค่ำเพ่ิม 

Meeting Spending by Segment VA Impact 

Accommodation 7,433,462,331 2,695,199,073 

Food and Beverage 4,773,326,982 1,552,849,860 

Local Transportation 2,361,802,413 760,664,910 

Entertainment 1,814,858,696 1,329,557,251 

Shopping 3,033,051,520 2,561,958,529 

Medical / Healthcare 745,832,341 331,160,728 

International Travel (local 

airlines only) 
1,170,200,998 247,212,765 

TOTAL 21,332,535,281 9,478,603,116 

 

ตำรำงท่ี 20 กำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำนเพ่ือท่องเท่ียวเชิงรำงวัลและมูลค่ำเพ่ิม 

Incentive Spending by Segment VA Impact 

Accommodation 6,213,970,746 2,253,040,030 
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Food and Beverage 3,410,239,269 1,109,412,699 

Local Transportation 2,027,410,661 652,967,471 

Entertainment 3,137,326,289 2,298,391,012 

Shopping 6,674,872,816 5,638,132,828 

Medical / Healthcare 76,634,590 34,026,906 

International Travel (local 

airlines only) 
1,156,344,664 244,285,522 

TOTAL 22,696,799,035 12,230,256,467 

 

ตำรำงท่ี 21 กำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำนเพ่ือกำรประชุมนำนำชำติและมูลค่ำเพ่ิม 

Convention Spending by Segment VA Impact 

Accommodation 10,064,383,590 3,649,109,407 

Food and Beverage 4,293,308,589 1,396,691,169 

Local Transportation 2,160,417,420 695,804,913 

Entertainment 1,965,374,275 1,439,824,281 

Shopping 2,818,688,035 2,380,889,941 

Medical / Healthcare 581,983,579 258,409,424 

International Travel (local 

airlines only) 
2,064,964,135 436,237,444 

TOTAL 23,949,119,623 10,256,966,579 
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ตำรำงท่ี 22 กำรใช้จ่ำยของผู้เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำและนิทรรศกำร(ผู้จัดแสดงสนิค้ำและผู้เข้ำร่วมงำน)และมูลค่ำเพ่ิม 

Incentive Spending by Segment VA Impact 

Accommodation 5,598,290,191 2,029,808,703 

Food and Beverage 2,807,176,615 913,225,478 

Local Transportation 1,435,393,124 462,296,581 

Entertainment 933,583,800 683,939,258 

Shopping 1,628,149,586 1,375,265,699 

Medical / Healthcare 172,195,773 76,457,502 

International Travel (local 

airlines only) 
1,101,035,883 232,601,173 

TOTAL 13,675,824,971 5,773,594,394 

 

บนพ้ืนฐานของรายงานตัวเลขสถิติของอุตสหกรรมไมซ์โดย สสปน. มูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายสามารถค านวณได้ตั้งแต่ปี 5119 เป็น

ต้นไปถึงปี 5113 

 

 

ตำรำงท่ี 23 มูลคำ่เพ่ิมจำกกำรใช้จำ่ยของผู้เข้ำร่วมงำน ปี 2009 ถึง 2013 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 9,478,603,116 12,230,256,467 10,256,966,579 5,773,594,394 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 8,785,840,233 11,519,606,877 9,880,877,446 4,386,104,413 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 8,600,330,949 10,566,618,539 7,567,743,871 4,095,640,718 
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2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 5,671,112,068 8,290,659,364 7,504,287,475 2,177,249,504 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 6,224,257,786 7,261,639,352 8,412,407,751 3,028,337,235 

 

4.6 สรุปผลกระทบทำงตรง 

 

4.6.1 ค่ำใช้จ่ำย 

ผลกระทบโดยตรงของค่าใช้จ่าย คือ ผลรวมของค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์ (PCO, PEO, DMC) และค่าใช้จ่ายของ

ผู้เข้าร่วมงานในแต่ละประเภท (M, I, C, E) 

 

แผนภำพท่ี 25 ผลกระทบทำงตรง (จำกคำ่ใช้จ่ำย) 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 24,364,577,897 24,416,276,517 28,891,334,556 27,886,852,557 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 22,384,956,271 22,657,780,727 27,207,550,795 22,807,131,446 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 21,782,227,896 20,976,136,548 21,215,588,450 19,379,550,006 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 14,620,236,495 16,556,159,458 20,235,228,366 12,563,859,929 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 16,045,625,039 14,778,064,964 22,619,342,017 15,299,723,163 

 

 



 
 

 
©Frost & Sullivan 2015    45 

 
 

4.6.2 มูลค่ำเพิ่ม (ทีก่่อให้เกิดGDP) 

 

ผลกระทบโดยตรงของมูลค่าเพิ่ม แสดงให้เห็นถึงการมีส่วนร่วมโดยตรงของอุตสหกรรมไมซ์ต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมใน

ประเทศหรือGDPโดยเป็นการค านวณจาก ผลรวมของมูลค่าเพิ่มของผู้จัดงานไมซ์ มูลค่าเพิ่มของค่าใช้จ่ายของผู้จัดงานไมซ์ (ซึ่งก็คือ

มูลค่าเพิ่มของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้องกับอุตสหกรรมไมซ์) และมูลค่าเพิม่ของค่าใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน 

 

ตำรำงท่ี 24 ผลกระทบทำงตรง (จำกมูลคำ่เพ่ิม) 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

VA Impact 17,811,242,223 13,370,206,541 20,144,264,038 14,657,964,322 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

VA Impact 16,210,318,713 12,561,610,569 18,634,369,853 12,104,489,520 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

VA Impact 14,869,578,237 11,666,038,463 14,815,515,166 10,192,221,086 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

VA Impact 10,042,640,550 9,132,029,926 12,553,828,189 6,750,700,561 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

VA Impact 11,366,172,822 8,184,788,757 14,344,291,911 8,134,208,623 
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แผนภำพท่ี 26 ผลกระทบเศรษฐกิจทำงตรงของอุตสำหกรรมไมซ์ 

 

5. ผลกระทบทำงเศษรฐกิจทำงอ้อม 
 

แผนภำพท่ี 27 ผลกระทบเศรษฐกิจทำงอ้อม 
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ในการที่จะท าการวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจทางอ้อมของการใช้จ่ายต่างๆ ประกอบด้วย [1] การประเมินค่าใช้จ่ายของผู้

จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้องบนพื้นฐานของข้อมูลจากกรมกรมพัฒนาธุรกิจการค้าและการสัมภาษณ์แบบปฐมภูมิ [2] การประเมิน

ค่าใช้จ่ายแบบแบ่งประเภทแล้วของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้องบนพื้นฐานของข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบปฐมภูมิ  [3] การประเมิน

ค่าใช้จ่ายเงินลงทุนในทรัพย์สินโดยใช้ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย และการสัมภาษณ์แบบ

ปฐมภูมิ 

 

ประมาณการผลกระทบของมลูค่าเพิ่ม 

- เพิ่มเติมจากตัวแปรที่จ าเป็นต่อการประเมินค่าใช้จ่าย ตัวคูณของมูลค่าเพิ่มยังถูกใช้ในตาราง I/Oของประเทศไทย ที่

ได้มาจากส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติอีกด้วย 

 

5.1 ค่ำใช้จ่ำยของผู้จัดจ ำหน่ำยและมูลค่ำเพิ่มจำกกำรใช้จ่ำยของผู้จัดจ ำหน่ำย 

 

กราฟดังต่อไปนี้แสดงถึง มูลค่าเพิ่มทั้งหมดของค่าใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้อง ตั้งอยู่บนพื้นฐานของตัวคูณ

มูลค่าเพิ่มและค่าใช่จ่ายโดยรวมของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์ 

แผนภำพท่ี 28 กำรค ำนวณกำรใช้จ่ำยของผู้จัดจ ำหน่ำยและมูลค่ำเพ่ิมจำกกำรใช้จำ่ยของผู้จัดจ ำหน่ำย 

 

 

จากการค านวณผลกระทบทางตรงที่ได้กล่าวไปข้างต้น เรามีข้อมูลของการใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้อง ซึ่ง

ประกอบไปด้วย ผู้ให้บริการสถานท่ี ผู้รับจัดตั้งบูธ ผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ และ ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ตั้งแต่ปี 2009 ถึง 

2013 ที่สามารถใช้ได้ ส าหรับการค านวณค่าใช้จ่ายและมูลค่าเพิ่มทั้งหมดของผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้อง ค่าที่พักของผู้เข้าร่วมงานที่

อยู่ปกติจะอยู่ภายใต้ค่าใช้จ่ายของผู้เข้าร่วม ได้ถูกบวกเพิ่มเข้าไปในตัวเลขของทางผู้จัดจ าหน่ายที่เกี่ยวข้องด้วย 
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ข้อมูลเกี่ยวกับค่าใช้จ่ายทั้งหมดนี้ จ าเป็นจะต้องจ าแนกแยกพวกเป็นค่าใช้จ่ายประเภทต่างๆเพื่อที่จะระบุตัวคูณที่

เหมาะสม โดยการแบ่งประเภทของต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงที่จะท าโดยตั้งอยู่บนพื้นฐานของการสัมภาษณ์แบบปฐมภูมิ 

 

แผนภำพท่ี 29 ประเภทค่ำใช้จ่ำยของผู้จดัจ ำหน่ำย 

 

 

ข้อมูลนี้ได้แบ่งอุตสาหกรรมไมซ์ออกเป็นส่วนต่างๆ โดยใช้สมมติฐานเดียวกันกับการประมาณการมูลค่าเพิ่มของผู้จัด

จ าหน่ายโดยใช้สมมติฐานดังนี ้

 

แผนภำพท่ี 30 กำรใช้จ่ำยและมูลค่ำเพ่ิมของผู้จัดจ ำหน่ำยป ี2009 ถึง 2013 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 17,161,173,209 9,669,386,263 18,949,538,437 9,080,539,344 

Value Added 6,310,377,205 3,555,553,803 6,967,981,381 3,339,027,454 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 15,385,165,128 8,701,708,130 16,985,458,414 8,018,682,176 

Value Added 5,724,767,592 3,199,726,496 6,288,814,032 3,040,275,995 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 13,009,134,117 7,359,398,398 14,363,378,407 6,752,859,803 
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Value Added 4,912,767,421 2,706,142,484 5,348,445,509 2,650,803,833 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 9,401,984,360 5,316,673,023 10,375,674,720 4,802,256,043 

Value Added 3,677,100,624 1,955,006,912 3,916,182,061 2,044,808,605 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Spending 10,814,003,269 6,104,787,549 11,923,139,889 5,593,445,873 

Value Added 4,154,034,028 2,244,806,443 4,468,947,399 2,283,690,083 

 

 

แผนภำพท่ี 31 กำรใช้จ่ำยและมูลค่ำเพ่ิมของผู้จัดจ ำหน่ำยป ี2009 ถึง 2013 
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5.2 กำรใช้จ่ำยเพื่อกำรลงทุนและมูลค่ำเพิ่มจำกกำรใช้จ่ำยเพื่อกำรลงทุน 

 

ในการค านวณการใช้จ่ายเพื่อการลงทุนของผู้จัดงานไมซ์และผู้จัดจ าหน่าย จ าเป็นต้องใช้สมมติฐานที่จ าเป็น ดังต่อไปนี้ 

- การประมาณต้นทุนค่าใช้จ่าย จากอัตราส่วนค่าเสื่อมราคาต่อรายได้ 

- ในการประมาณการมูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายเพื่อการลงทุนของโรงแรมและสถานที่จัดงาน ต้องใช้ตัวคูณมูลค่าเพิ่ม

ส าหรับอุตสาหกรรมก่อสร้างเพราะว่าเป็นเงินลงทุนหลักส าหรับการก่อสร้างหรือการบ ารุงรักษา 

ในการประมาณการมูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายเพื่อการลงทุนของโรงแรมและสถานที่จัดงาน ต้องใช้ตัวคูณมูลค่าเพิ่มส าหรับ

อุตสาหกรรมก่อสร้างเพราะว่าเป็นเงินลงทุนหลักส าหรับการก่อสร้างหรือการบ ารุงรักษา 

 

 ตำรำงท่ี 25 กำรใช้จ่ำยเพ่ือกำรลงทุนทั้งหมดและมูลค่ำเพ่ิมจำกกำรใช้จ่ำยเพ่ือกำรลงทุนปี 2009 ถึง 2013 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Investment 

Spending 
1,584,696,308 875,572,662 1,795,617,413 1,343,469,528 

VA of Invest. 

Spending 
266,588,973 147,212,216 305,327,367 256,753,521 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Investment 

Spending 
1,412,452,063 788,824,200 1,598,628,450 1,179,476,811 

VA of Invest. 

Spending 
237,448,533 132,658,964 271,356,064 225,218,180 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Investment 

Spending 
1,203,086,470 681,138,860 1,353,183,164 961,614,705 

VA of Invest. 

Spending 
202,571,312 115,059,811 229,742,326 183,199,712 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Investment 

Spending 
874,404,180 495,160,887 984,232,588 708,090,246 
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VA of Invest. 

Spending 
147,391,323 83,754,090 167,301,436 134,794,082 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Investment 

Spending 
1,001,558,920 565,750,258 1,124,960,025 802,565,250 

VA of Invest. 

Spending 
168,667,774 95,594,146 191,023,728 152,657,775 

 

5.3 สรุปผลกระทบทำงอ้อม 

5.3.1 ค่ำใช้จ่ำย 

 

ผลกระทบทางอ้อมของค่าใช้จ่าย คือ ผลรวมของการใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่าย (สถานท่ีจัดงาน โรงแรม ผู้ให้บริการด้านบูธ         

และผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์) และการใช้จ่ายเพื่อการลงทุนของผู้จัดงานไมซ์และผู้จัดจ าหน่าย 

ตำรำงท่ี 26 ผลกระทบทำงอ้อม (จำกค่ำใช้จ่ำย) 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 18,745,869,517 10,544,958,925 20,745,155,849 10,424,008,872 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 16,797,617,191 9,490,532,329 18,584,086,864 9,198,158,988 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 14,212,220,587 8,040,537,258 15,716,561,571 7,714,474,508 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 10,276,388,541 5,811,833,910 11,359,907,308 5,510,346,289 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 11,815,562,189 6,670,537,807 13,048,099,914 6,396,011,123 
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5.3.2 มูลค่ำเพิ่ม (ที่ก่อให้เกิดGDP) 

 

ผลกระทบทางอ้อมของมูลค่าเพิ่มแสดงให้เห็นถึงการส่งเสริมGDPทางอ้อมของอุตสาหกรรมไมซ์ ผลรวมของมูลค่าเพิ่ม

ของการใช้จ่ายของผู้จัดจ าหน่ายและมูลค่าเพิ่มของการใช้จ่ายเพื่อการลงทุนโดยผู้จัดงานไมซ์และผู้จัดจ าหน่าย 

 

ตำรำงท่ี 27 ผลกระทบทำงอ้อม (จำกมูลค่ำเพ่ิม) 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 6,576,966,178 3,702,766,019 7,273,308,749 3,595,780,975 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 5,962,216,126 3,332,385,460 6,560,170,096 3,265,494,175 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 5,115,338,733 2,821,202,295 5,578,187,835 2,834,003,545 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 3,824,491,947 2,038,761,002 4,083,483,496 2,179,602,687 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Value Added 4,322,701,802 2,340,400,589 4,659,971,127 2,436,347,859 
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แผนภำพท่ี 32 ผลกระทบเศรษฐกิจทำงอ้อมของอุตสำหกรรมไมซ์ 

 

6. ผลกระทบต่อเนื่อง 

 

แผนภำพท่ี 33 ผลกระทบเศรษฐกิจอย่ำงต่อเนื่อง 
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การประมาณผลกระทบต่อเนื่องประกอบด้วย [1] ค่าตอบแทบโดยผู้ประกอบการไมซ์ คือ การประมาณการจากข้อมูล

ของกรมธุรกิจการค้า ตารางI/O และการจากสัมภาษณ์ [5] รายละเอียดของการใช้จ่ายของพนักงาน เป็นการประมาณจากข้อมูล

รายจ่ายของครัวเรือน จากส านักงานสถิติแห่งชาติ ซึ่งได้มีการตรวจสอบข้อมูลผ่านการส ารวจพนักงานจ านวน 513 คน 

เพื่อที่จะประเมินผลกระทบของมูลค่าเพิ่ม นอกเหนือไปจากตัวแปรที่จ าเป็นในการประมาณการการใช้จ่าย ตัวคูณ

มูลค่าเพิ่มก็ถูกน ามาใช้จากตาราง I/O ปี5111 

 

6.1 กำรใช้จ่ำยของพนักงำนและมูลค่ำเพ่ิมจำกกำรใช้จ่ำยของพนักงำน 

กราฟด้านล่างจะแสดงให้เห็นถึง มูลค่าเพิ่มทั้งหมดของการใช้จ่ายของพนักงาน จะขึ้นอยู่กับตัวคูณมูลค่าเพิ่มและการใช้

จ่ายทั้งหมดของพนักงานไมซ์ 

 

แผนภำพท่ี 34 กำรค ำนวณกำรใช้จ่ำยของพนักงงำนและมูลค่ำเพ่ิมจำกกำรใชจ้่ำยของพนักงำน 

 

 

ได้มีการแบ่งข้อมูลเป็นค่าใช้จ่ายต่างๆ ในการระบุตัวคูณมูลค่าเพิ่มที่เหมาะสม 

 

ข้อมูลทีถู่กค ำนวณ 

ค่าตอบแทบจะถูกค านวณทางอ้อม จากค่าแรงและเงินเดือนต่ออัตราส่วนมูลค่าเพิ่มจากตารางI/O ของประเทศไทย 

จากข้อมูลการใช้จ่ายของครัวเรือน อัตราส่วนการใช้จ่ายเฉลี่ยของรายได้ทั้งหมดต่อเดือนอยู่ท่ี 84.25% (ค่าเฉลี่ยของแรงงานท่ัวไป) 
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ตำรำงท่ี 28 ค่ำตอบแทนและกำรใช้จ่ำยของพนักงำนไมซ ์

Segment Remuneration Salary Spending 

Event 

Organizers 

(PCO, PEO, 

DMC) 

4,715,363,429 3,985,282,036 

Vendors 

(Venues, 

Hotels, BSC, 

Logistics) 

10,282,113,206 8,239,521,716 

 

สมมติฐำนที่ต้องใช้ 

 - จากการส ารวจพนักงานไมซ์พบว่ามีการใช้จ่ายอยู่ที่ประมาณ 84.52%ของเงินเดือน 

- ข้อมูลของการใช้จ่ายน ามาจากการท าส ารวจครัวเรือนของส านักงานสถิติแห่งชาติเป็นหลัก 

- มีการตรวจสอบรายละเอียดจากการส ารวจพนักงานไมซ์ 

 

แผนภำพท่ี 35 กำรใช้จ่ำยในครัวเรือน 

Segment Contribution 

Food and Beverage 30.57% 

Clothing and Footwear 2.87% 

Housing and Related 

Expenditure 
3
 

21.54% 

Health  1.41% 

Transport  20.84% 

Communication  3.40% 

Recreation and Culture  1.60% 

                                                           
3
Others include expenditure on alcoholic beverages and tobacco, accommodation services and other 

miscellaneous goods and services. 
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Educational Services  1.73% 

Others 16.03% 

Total  100% 

 

ข้อมูลการใช้จ่ายของพนักงานมีการแบ่งออกเป็นแต่ละส่วนของอุตสาหกรรมไมซ์ (M I C และ E) 

ประมาณการค่าใช้จ่ายที่ผ่านมา บริษัท ฟรอสท์ แอนด์ ซัลลิวัน จ ากดั ได้จ าลองรูปแบบการใช้จ่ายของปี 2013 

 

ตำรำงท่ี 29 กำรใช้จ่ำยของพนักงำนและมูลค่ำเพ่ิมท้ังหมด 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Employee 

Spending 
2,751,795,647 1,750,517,033 3,526,892,562 4,195,598,510 

VA of Employee 

Spending 
816,829,257 519,614,721 1,046,905,148 1,245,400,478 

2012 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Employee 

Spending 
2,440,886,982 1,578,573,007 3,114,891,489 3,684,183,575 

VA of Employee 

Spending 
724,540,684 468,575,716 924,608,810 1,093,594,626 

2011 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Employee 

Spending 
2,100,014,864 1,388,217,129 2,641,885,330 2,972,512,612 

VA of Employee 

Spending 
623,357,909 412,071,429 784,204,028 882,345,777 

2010 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Employee 

Spending 
1,549,271,733 1,010,265,809 1,968,082,225 1,887,006,907 

VA of Employee 

Spending 
459,878,073 299,882,250 584,195,684 560,129,693 

2009 Meeting Incentive Convention Exhibition 
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Employee 

Spending 
1,757,434,819 1,125,906,731 2,253,867,670 2,360,889,192 

VA of Employee 

Spending 
521,668,162 334,208,523 669,026,807 700,794,540 

 

 

แผนภำพท่ี 36 ผลกระทบเศรษฐกิจต่อเนือ่งของอุตสำหกรรมไมซ์ 
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7. ผลกระทบทำงเศรษฐกิจโดยรวม 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมในปี 5113 (ที่มีส่วนในการเพิ่มGDP) อยู่ท่ี 91.8 พันล้านบาท ซึ่งคิดเป็น 1.7% ของGDP

ประเทศไทย การส่งเสริมจากอุตสาหกรรมไมซ์มีการกระจายตัวกันเป็นอย่างดี ซึ่งการจัดประชุมนานาชาติเป็นส่วนที่มีการส่งเสริม

ผลกระทบ   ทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์มากที่สุดอยู่ท่ี 31% เนื่องจากการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมประชุม 

จากการวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ปี  2013 ตามการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมในอดีต             

ซึ่งผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมของอุตสาหกรรมไมซ์ปี 2015 อยู่ที่ประมาณ 113.5 พันล้านบาท เปรียบเทียบกับตัวเลขGDP

ของประเทศไทยป ี2015 รายได้ของอุตสาหกรรมไมซ์ อยู่ท่ี 0.84% 

 

ตำรำงท่ี 30 ผลกระทบโดยรวมของอุสำหกรรมไมซ์ (จำกกำรใช้จ่ำยและมูลค่ำเพ่ิม) 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 45,862,243,061 36,711,752,475 53,163,382,967 42,506,459,939 

Value Added 25,205,037,658 17,592,587,281 28,464,477,935 19,499,145,774 

 

2015E Meeting Incentive Convention Exhibition 

Expenditure 57,303,946,052 45,870,592,952 66,426,572,844 53,110,962,845 

Value Added 31,526,009,329 22,004,492,843 35,602,858,805 24,389,182,034 
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ตำรำงท่ี 31 ผลกระทบเศรษฐกิจโดยรวม (ท่ีก่อให้เกิด GDP) 

2013 Meeting Incentive Convention Exhibition Total 

Direct GDP 

contribution 
17,811,242,223 13,370,206,541 20,144,264,038 14,657,964,322 65,983,677,124 

Indirect GDP 

contribution 
6,576,966,178 3,702,766,019 7,273,308,749 3,595,780,975 21,148,821,920 

Induced GDP 

contribution 
816,829,257 519,614,721 1,046,905,148 1,245,400,478 3,628,749,603 

Total 25,205,037,658 17,592,587,281 28,464,477,935 19,499,145,774 90,761,248,648 

 

2015E Meeting Incentive Convention Exhibition Total 

Direct GDP 

contribution 
22,277,982,525 16,723,214,695 25,196,084,394 18,333,919,045 82,531,200,659 

Indirect GDP 

contribution 
8,226,351,410 4,631,353,368 9,097,324,217 4,497,538,393 26,452,567,387 

Induced GDP 

contribution 
1,021,675,394 649,924,779 1,309,450,194 1,557,724,595 4,538,774,962 

Total 31,526,009,329 22,004,492,843 35,602,858,805 24,389,182,034 113,522,543,008 

 

จากรายงานสภาการท่องเที่ยวและการเดินทางโลก การท่องเที่ยวของประเทศไทยคิดเป็น 17% ของGDPในปี5113 

ผลกระทบทั้งหมดของอุตสาหกรรมไมซ์ในปี 5113 อยู่ที่ประมาณ 1.7% ของGDP ดังนั้นอุตสาหกรรมไมซ์จึงมีบทบาทส าคัญใน

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเช่นเดียวกับภาพรวมของเศรษฐกิจไทย 
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แผนภำพท่ี 37 กำรส่งเสริมของอุตสำหกรรมไมซ์ในอุตสำหกรรมกำรท่องเท่ียว 

 

 

การใช้จ่ายทั้งหมดในปี 5113 อยู่ที่ 45.6 พันล้านบาท แบ่งเป็นการจัดประชุมนานาชาติ 31%ของการใช้จ่ายทั้งหมด 

ตามมาด้วยการจัดประชุม 56% การใช้จ่ายทั้งหมดของอุตสาหกรรมไมซ์มีการเจริญเติบโตเฉลี่ยต่อปีอยู่ที่ 11.78% ตั้งแต่ปี 5119 

ถึง 5113 

จากการวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ปี  2013 ตามการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมในอดีต             

ซึ่งผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวมของอุตสาหกรรมไมซ์ปี 2015 อยู่ที่ประมาณ 113.5 พันล้านบาท เปรียบเทียบกับตัวเลข GDP

ของประเทศไทยป ี2015 รายได้ของอุตสาหกรรมไมซ์ อยู่ท่ี 0.84% 
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ตำรำงท่ี 32 ผลกระทบเศรษฐกิจท้ังหมดปี 2013 (จำกกำรใช้จ่ำย) 

Summary Meeting Incentive Convention Exhibition Total 

Direct Spending 24,364,577,897 24,416,276,517 28,891,334,556 27,886,852,557 105,559,041,527  

Indirect 

Spending 
18,745,869,517 10,544,958,925 20,745,155,849 10,424,008,872 60,459,993,164 

Induced 

Spending 
2,751,795,647 1,750,517,033 3,526,892,562 4,195,598,510 12,224,803,752 

Total 45,862,243,061 36,711,752,475 53,163,382,967 42,506,459,939 178,243,838,443 

 

Summary Meeting Incentive Convention Exhibition Total 

Direct Spending 30,443,047,793 30,507,644,174 36,099,138,775 34,844,058,813 131,893,889,554 

Indirect 

Spending 
23,422,585,199 13,175,713,115 25,920,653,075 13,024,588,467 75,543,539,856 

Induced 

Spending 
3,438,313,061 2,187,235,663 4,406,780,995 5,242,315,566 15,274,645,284 

Total 57,303,946,052 45,870,592,952 66,426,572,844 53,110,962,845 222,712,074,695 

 

 

อุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทยได้แสดงให้เห็นถึงอัตราการเจริญเติบโตที่แข็งแกร่งตลอดมา แม้ว่าจะมีเหตุการณ์ความ

ไม่สงบทางการเมือง อุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทยยังมีการเจริญเติบโตที่ดีในแง่ของการส่งเสริม GDP จากการที่อุตสาหกรรม

ไมซ์มีอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยต่อปีอยู่ที่ 11.84% ตั้งแต่ป ี5119 ถึง 5113 
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แผนภำพท่ี 38 ผลกระทบทำงเศรษฐกิจท้ังหมดจของอุตสำหกรรมไมซ์ 
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แม้ว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์ของแต่ละเมืองหรือประเทศจะแตกต่างกัน แต่เมื่อเปรียบเทียบกับเมืองหรือประเทศอื่น 

เช่น เวียนนา หรือฮ่องกงแล้ว ประเทศไทยนั้นยังสามารถพัฒนาและขยายอุตสาหกรรมไมซ์ไปได้อีกเป็นอย่างมาก 

 

แผนภำพท่ี 39 กำรเปรียบเทียบอุตสำหกรรมไมซ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

Source: Thailand national 2015 GDP data is based on NESDB Thailand database – Quarterly Gross Domestic Product Chain Volume Measures 

: Q4/2015, Frost & Sullivan analysis

Comparison with Global Benchmarks

Meeting, 
0.23%

Incentive, 
0.16%

Convention, 
0.26%

Exhibition, 
0.18%

2015 Thailand MICE GDP contribution

0.84%

Hong Kong Exhibition Industry – 2.0% 

of GDP1)

UK Exhibition Industry – 0.4% of GDP2)

Singapore MICE Industry  – 1.06%1)

South Korea MICE Industry – 0.8% 2)

Vienna Convention (Conference) 

Industry – 1.14% of GDP1)

UK Meeting Industry – 2.4% of GDP1)

US Meeting Industry – 3.18% of GDP2)

Singapore Meeting Industry – 0.59% of 

GDP2)

1) HKTCD report

2) Oxford Economics – Economic Impact of 

UK Exhibition Industry

1) Singapore Tourism Board

2) KB Financial Group research report

1) Sustainable Development report, UN

1) Meeting Professionals International report

2) Singapore Tourism Board
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8. ตัวเลขเพิ่มเติมของอุตสำหกรรมไมซ์ประเทศไทย 

8.1 กำรจ้ำงงำน 
 

แผนภำพท่ี 40 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ต่อกำรจ้ำงงำน 

 

 

จ านวนของการจ้างงานท่ีเกิดขึ้นโดยอุตสาหกรรมไมซ์มีการค านวณ ดังต่อไปนี้ 

- การจ้างงาน แบ่งเป็น ทางตรง ทางอ้อมและต่อเนื่อง โดยการจ้างงานทางตรง คือ จ านวนพนักงานของผู้จัดงานไมซ์ 

และการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน การจ้างงานทางอ้อม คือ จ านวนพนักงานของผู้จัดจ าหน่ายและบริการ เช่น สถานที่ 

โรงแรม ผู้ให้บริการด้านบูธ และผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ การจ้างงานต่อเนื่อง คือ จ านวนพนักงานที่เกิดจากการใช้จ่าย

ของพนักงานไมซ์ 

- จ านวนการจ้างงาน ค านวณจากเงินเดือนโดยทั่วไปของพนักงานของประเทศไทยจากส านักงานสถิติแห่งชาติ อยู่ที่ 

14,750 บาท/เดือน หรือ 176,994 บาท/ปี 



 
 

 
©Frost & Sullivan 2015    65 

 
 

- ค่าตอบแทนของผู้จัดงานไมซ์และผู้จัดจ าหน่ายและบริการ ถูกค านวณในการศึกษาก่อนหน้านี้ ซึ่งเกิดจากการใช้จ่าย

ของผู้เข้าร่วมงานและการใช้จ่ายของพนักงานค านวณโดยมูลค่าเพิ่มของอัตราส่วนค่าแรงและเงินเดือน จากตาราง I/O  ปี 

5111 

 

การจ้างงานท่ีเกิดจากอุตสาหกรรมไมซ์ ค านวณได้ดังต่อไปนี้ : 

ตำรำงท่ี 33 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ต่อกำรจ้ำงงำน 

 
Direct Indirect Induced Total 

Employment  112,064 jobs 43,127 jobs 9,236 jobs 164,427 jobs 

 

ตำรำงท่ี 34 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ต่อกำรจ้ำงงำนแต่ละประเภท 

Employment Direct Indirect Induced Total 

Meeting 25,047  13,376  2,356  40,779  

Incentive 24,883  6,857  1,307  33,047  

Convention 29,977  13,990  2,768  46,735  

Exhibition 32,155  8,906  2,804  43,865 
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8.2 ภำษี (นิติบุคคล) 
 

แผนภำพท่ี 41 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ต่อภำษี 

 

 

ภาษีที่เกิดจากกิจกรรมไมซ์ มีการค านวณ ดังน้ี 

- เช่นเดียวกับตัวเลขของการจ้างงาน แบ่งเป็นทางตรง ทางอ้อม และต่อเนื่อง ภาษีทางตรงมาจากผู้จัดงานไมซ์ (PCO 

PEO DMC) และการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน ภาษีทางอ้อมมาจาก ผู้จัดจ าหน่ายและบริการ ภาษีต่อเนื่องมาจากการใช้

จ่ายของพนักงานไมซ์ 

- ตามรายงานจากกรมสรรพากร ภาษีเงินได้นิติบุคคลเฉลี่ยอยู่ที่ 20% 

- ส่วนเกินของการประกอบการ เกิดจากการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมประชุมและพนักงาน ซึ่งค านวณจากอัตราส่วนของ

ส่วนเกินของการประกอบการของตาราง I/O ปี 5111 

 

จากสมมติฐานข้างต้น ภาษีเงินได้นิติบุคคลที่เกิดจากอุตสาหกรรมไมซ์ ค านวณได้ดังนี้: 
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ตำรำงท่ี 35 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ต่อภำษี 

 
Direct Indirect Induced Total 

Tax 7,234,706,073 2,727,166,697 405,783,669 10,367,656,440 

 

ตำรำงท่ี 36 ผลกระทบของอุตสำหกรรมไมซ์ต่อภำษีแต่ละประเภทของธุรกิจไมซ์ 

Tax Direct Indirect Induced Total 

Meeting 1,551,518,241 840,913,310 103,621,336 2,496,052,887 

Incentive 1,490,770,896 386,380,030 57,426,566 1,934,577,493 

Convention 1,906,765,985 824,267,653 121,482,243 2,852,515,881 

Exhibition 2,285,650,951 675,605,702 123,253,523 3,084,510,176 
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9. บทสรุป 

 

9.1 ผลกระทบทำงเศรษฐกิจ 
 

การศึกษาครั้งนี้ มีการเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งจากการสัมภาษณ์กับผู้ที่มีส่วนร่วมในอุตสาหกรรม การท าส ารวจพนักงาน

ไมซ์ทางออนไลน์ ข้อมูลทุติยภูมิ ข้อมูลจากการศึกษาครั้งก่อนๆทางสสปน. และสถิติต่างๆจากทางรัฐบาล เช่น ส านักงานสถิติ

แห่งชาติ และกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

การใช้ตารางการผลิตและผลผลิตปี 2010 เพื่อประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมไมซ์ ตัวคูณมูลค่าเพิ่ม

น ามาจากส านักงานสถิติแห่งชาติและส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

จากการค านวณข้างต้น และการวิเคราะห์อุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย แสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมไมซ์ช่วยส่งเสริม

เศรษฐกิจของไทยอย่างมีนัยส าคัญ  

 ค่ำใช้จ่ำยทั้งหมด 

- ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของกิจกรรมไมซ์อยู่ที่ 178.2 พันล้านบาท ในปี 2013 และคาดว่าจะเพิ่มขึ้นเป็น 222.7 พันล้าน

บาท ในปี 2015 (ประมาณการณ์) 

 

 กำรส่งเสริม GDP 

- ผลกระทบโดยรวมของกิจกรรมไมซ์ อยู่ที่ประมาณ 90.8 พันล้านบาท คิดเป็น 0.7% ของGDP ในปี 2013 และ

คาดว่าจะเพิ่มขึ้นเป็น 113.5 พันล้านบาท ในปี 2015 (ประมาณการณ์) 

- การสนับสนุนของกิจกรรมไมซ์โดยรวมต่อGDPของประเทศไทย เพิ่มขึ้นจาก 0.6% ของ GDP ในปี 2009 ไปเป็น 

0.84% ในป ี2015 

 

 ส่วนต่ำงๆของธุรกิจไมซ ์

- การส่งเสริมจากส่วนต่างๆของธุรกิจไมซ์ มีการกระจายตัวกันเป็นอย่างดี 

- การจัดประชุมนานาชาติเป็นส่วนท่ีช่วยส่งเสริมมากที่สุด ประมาณ 31%ของผลกระทบทางเศรษฐกิจโดยรวม และ 

30% ของการใช้จ่ายทั้งหมด  
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ตำรำงท่ี 37 กำรคำดกำรณ์ผลกระทบทำงเศรษฐกิจ (จำกค่ำใช้จ่ำย) ในปี 2015 

Summary Meeting Incentive Convention Exhibition Total 

As % of 

Total  

Spending 

Direct 

Spending 
30,443,047,793 30,507,644,174 36,099,138,775 34,844,058,813 131,893,889,554 59% 

Indirect 

Spending 
23,422,585,199 13,175,713,115 25,920,653,075 13,024,588,467 75,543,539,856 34% 

Induced 

Spending 
3,438,313,061 2,187,235,663 4,406,780,995 5,242,315,566 15,274,645,284 4% 

Total 57,303,946,052 45,870,592,952 66,426,572,844 53,110,962,845 222,712,074,695 100% 

As % of 

Total 

Spending 

26% 20% 30% 24% 100%   

 

ตำรำงท่ี 38 กำรคำดกำรณ์ผลกระทบทำงเศรษฐกิจ (จำกมูลค่ำเพ่ิม) ในปี 2015 

Summary Meeting Incentive Convention Exhibition Total 

As % of 

Total  

VA 

Direct VA 22,277,982,525 16,723,214,695 25,196,084,394 18,333,919,045 82,531,200,659 73% 

Indirect 

VA 
8,226,351,410 4,631,353,368 9,097,324,217 4,497,538,393 26,452,567,387 23% 

Induced 

VA 
1,021,675,394 649,924,779 1,309,450,194 1,557,724,595 4,538,774,962 4% 

Total 31,526,009,329 22,004,492,843 35,602,858,805 24,389,182,034 113,522,543,008 100% 
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As % of 

Total VA 
28% 19% 31% 22% 100%   

 

แผนภำพท่ี 42 กำรเปลีย่นแปลงของผลกระทบโดยรวมทำงเศรษฐกิจในช่วงท่ีผ่ำนมำ 

 

 

9.2 ควำมส ำคัญของอุตสำหกรรมไมซ ์
 

จากการส ารวจผู้ที่มีส่วนร่วมในอุตสาหกรรม นอกเหนือจากผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจต่อเศรษฐกิจของประเทศแล้ว

อุตสาหกรรมไมซ์ยังมีบทบาทส าคัญ ในการสร้างเครือข่ายทางธุรกิจให้แก่คนไทยและส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นศุนย์กลางของการ

ท่องเที่ยว แผนภาพต่อมาแสดงถึงความส าคัญของอุตสาหกรรมไมซ์ของประเทศไทย ด้วยการสัมภาษณ์ผู้ที่มีส่วนร่วมใน

อุตสาหกรรมไมซ์ ในแต่ละปัจจัย ดังต่อไปนี้ ( ระดับ 1 - 2 ) 
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แผนภำพท่ี 43 ควำมส ำคัญของอุตสำหกรรมไมซ์ 

 

 

9.3 ควำมท้ำทำยและโอกำสของอุตสำหกรรมไมซป์ระเทศไทย 

9.3.1 ควำมท้ำทำย 

 

แม้อุตสาหกรรมไมซ์จะมีการเจริญเติบโตที่แข็งแกร่ง แต่ก็ยังต้องเผชิญกับความท้าทายบางอย่างท่ีต้องได้รับการแก้ไข 

 สถานท่ีไม่เพียงพอและสถานท่ีเหล่านั้นจ าเป็นต้องมีระบบการขนส่งท่ีดีขึ้น 

 ความร่วมมือระหว่าง ภาครัฐ และ ภาคเอกชน เป็นสิ่งจ าเป็น 

 อุปสรรคด้านภาษาแรงงาน ซึ่งเปน็ความต้องการของอุตสาหกรรมไมซ ์
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แผนภำพท่ี 44 ควำมท้ำทำยของอุตสำหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 

 

 

9.3.2 โอกำส 

 

ประเทศไทยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวท่ีอุดมสมบูรณ์ ที่ตั้งทางภูมิศาสตร์ที่ดี และต้นทุนต่ า ที่จะช่วยให้อุตสาหกรรมไมซ์เจริญเติบโต

ไปได้ 

แผนภำพท่ี 45 โอกำสของอุตสำหกรรมไมซ์ของประเทศไทย 
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Frost & Sullivan, a global growth consulting company, has been partnering with clients to 

support the development of innovative strategies for more than 50 years from more than 30 

offices on six continents. The company's industry expertise integrates growth consulting, 

growth partnership services, and corporate management training to identify and develop 

opportunities. 

 

Frost & Sullivan serves an extensive clientele that includes Global 1000 companies, emerging 

companies, and the investment community by providing comprehensive industry coverage that 

reflects a unique global perspective and combines on-going analysis of markets, technologies, 

econometrics, and demographics. 
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