
มหัศจรรย์สีสันร่มล้านนา 
ร่ม…สร้างงาน 
ร่ม…สร้างเมือง

  ถ้าพูดถึงนครเวียงพิงค์ หลายคน 
คงนึกถึง ‘ร่มล้านนาหรือร่มบ่อสร้าง’  
ทว่า เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนแปลงไป  ก็มี
การนำ�ร่มล้านนามาใช้ประโยชน์ในบริบท
ที่แตกต่างไปจากเดิม  เห็นได้ชัดเจนใน
หมู่  MICERs ทั้งหลายที่นำ�ร่มล้านนาไป
ใช้ประดับตกแต่งตามแต่จินตนาการและ
ความคิดสร้างสรรค์จะนำ�พาไป เป็นการ 
สร้างกิมมิกที่ให้กลิ่นอายมนต์เสน่ห์ของ
เมืองเหนือแบบเต็มๆ

ว่ากันว่าร่มล้านนาได้รับการพัฒนาและ
ต่อยอดมาจากอดีตเมื่อเกือบสองศตวรรษมา
แล้ว ต้ังแต่สมัยพระอินถาจากสำ�นักวัดบ่อสร้าง
ได้ธุดงค์ไปใกล้ชายแดนพม่า จึงมีชาวพม่านำ�
กลดมาถวายไว้ ซึ่งใช้กันแดดและฝนได้ดี  
ท่านจึงเดินทางต่อเข้าไปในพม่าเพื่อศึกษาวิธี
ทำ�กลดและการทำ�ร่มกระดาษสา แล้วนำ�กลับมา
ถ่ายทอดให้ชาวบ้านได้ประยุกต์และต่อยอด 
ต่อมาเมื่อชาวบ้านหันมาผลิตร่มกันมากเข้า จึง
มีการริเริ่มเขียนลวดลายเฉพาะถิ่นลงบนร่มเพื่อ
เป็นสัญลักษณ์บนร่มของแต่ละพื้นที่ และกลาย
เป็นสินค้าที่ระลึกของฝากอันเป็นสัญลักษณ์
ประจำ�ท้องถิ่นไป สร้างทั้งอาชีพและรายได้ให้
ชุมชนเรื่อยมาตราบจนปัจจุบัน 
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เรื่องราวความเป็นมาโดยสังเขป
กว่าจะมาเป็น “ร่มล้านนา” ในปัจจุบัน

นอกจากการใช้งานตามคุณสมบัติ
ของร่มแล้ว ร่มล้านนายังสร้างช่ือเสียง 
ให้คนไทยและชาวโลกรู้จักทั้ง 
จ.เชียงใหม่และประเทศไทยอีกด้วย

เกือบสองทศวรรษของกลุ่ม 
ร่มหลวงที่ครองใจลูกค้า และการก้าว
ผ่านวิกฤตต่างๆ ที่เป็นบททดสอบ
ทางธุรกิจ

การนำ� “ร่มล้านนา” มาใช้อย่าง 
น่าสนใจในงานไมซ์

การเดินทางของร่มล้านนา 
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อาจเพราะคนส่วนใหญ่เรียกร่มน้ีว่า ‘ร่มบ่อสร้าง’ 
หลายคนจึงเข้าใจผิดว่าหมู่บ้านบ่อสร้างเป็น
หมู่บ้านเดียวที่ทำ�ร่มนี้ อันที่จริงแล้วส่วน-
ประกอบของร่มล้วนทำ�ขึ้นจากหมู่บ้านต่างๆ  
ในอำ�เภอสันกำ�แพง ได้แก่ บ้านสันพระเจ้างาม
ผลิตหัวร่มและตุ้มร่ม บ้านออนทำ�โครงร่ม  
บ้านต้นเปาผลิตกระดาษสา บ้านหนองโค้งหุ้มร่ม 
บ้านแม่ฮ้อยเงินผลิตด้ามร่มจากไม้ไผ่ บ้านสัน
ต้นแหนทำ�ซี่ร่มและโครงร่ม และบ้าน 
บ่อสร้างเป็นผู้ประกอบโครงไม้ไผ่ให้เข้ากับตัวร่ม  
ประกอบร่มและวาดลวดลาย ซึ่งอาจเป็น 
กระบวนการผลิตในช่วงท้ายที่มักสาธิตให้ชม 
จึงพากันเข้าใจว่าคนบ่อสร้างเป็นคนทำ�ร่มนี ้
ขึ้นมา ฉะนั้น ถ้าให้ถูกต้องตามความเป็นจริง 
ร่มกระดาษสาถือเป็นงานหัตถกรรมที่เกิด 
จากการบูรณาการของฝีมือช่าง ‘ชาว
สันกำ�แพง’ ที่ร่วมใจกันทำ�งานอย่างแท้จริง

“ร่มล้านนา” อีกหนึ่งคุณค่า
ความเป็นไทย

ที่ผ่านมาร่มล้านนาสร้างชื่อเสียงจนถือเป็น
สัญลักษณ์หนึ่งของจังหวัดเชียงใหม่ จนมีคำ�
พูดว่า“บ่อสร้างกางจ้อง” ที่ชวนให้นึกถึงภาพ
แม่หญิงปั่นจักรยานกางร่มหรือกางจ้อง แล้ว
ร่มล้านนาก็ได้เป็นที่รู้จักของชาวโลก เมื่อคุณ
อาภัสรา หงสกุล นำ�ร่มนี้ติดไปด้วยตอนไป
ประกวดนางงามจักรวาลที่สหรัฐอเมริกา ภาพ
เธอสวมชุดไทย ชุดว่ายน้ำ�แล้วถือร่มนี้ ทำ�ให้
ทุกคนรู้และจำ�ได้ทันทีว่านี่คือสาวงามตัวแทน
ประเทศไทย หรือแม้แต่ตอนขึ้นรถเปิดประทุน
แห่ให้คนไทยร่วมยินดีกับตำ�แหน่งนางงาม

อยากเรียนรู้เรื่องร่มๆ
แหล่งผลิตร่มล้านนาที่ใหญ่และเป็น

ระบบที่สุดแห่งหนึ่งของเชียงใหม่อยู่ที่ “ศูนย์
อุตสาหกรรมทำ�ร่ม (1978)” หรือ “บริษัท ศูนย์
ทำ�ร่ม (1978) จำ�กัด” บุกเบิกโดย ดร.ถวิล บัวจีน 
อีกแห่งอยู่ที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ร่มหลวง  
“บ้านลุงวงศ์”  ณ บ้านหนองโค้ง หมู่ 2 ต.ต้นเปา 
อ.สันกำ�แพง จ.เชียงใหม่ ก่อตั้งมาเมื่อ  
พ.ศ. 2545 โดยใช้ชื่อกลุ่มร่มหลวงลุงวงศ์  
กาวีอิ่น ผู้ถ่ายทอดภูมิปัญญาให้ลูกหลานมา
ยาวนานถึงปัจจุบัน

 คุณลุงวิฑูรย์ แสงคำ� อดีตประธานกลุ่ม
ร่มหลวง เล่าว่า “พ่อตาเป็นเจ้าของภูมิปัญญา
ได้ริเริ่มทำ�ในครัวเรือนมาตั้งแต่แรก กระทั่งตน
และภรรยาได้สืบทอด แล้วร่วมกับ ดร.ถวิล  

จักรวาลคนแรกของไทย เธอสวมมงกุฎถือร่ม
ล้านนานี้และโบกมือไปตลอดทาง ครั้งนั้นน่า
จะทำ�ให้ร่มล้านนากลายเป็นที่รู้จักของชาวโลก
ที่เห็นร่มนี้แล้วต้องนึกถึงเมืองไทย ฉะนั้น การที่
ร่มล้านนาได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี ้
ทางภูมิศาสตร์ (GI) ในปี พ.ศ. 2552 ได้รับ
รางวัล The Seal of Excellence in Southeast 
Asia Award 2 ปีซ้อน (2007-2008) จาก 
UNESCO เพื่อรับรองว่าเป็นหัตถกรรมพื้นบ้าน
ที่ทรงคุณค่าทางวัฒนธรรมและเป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อมและได้รับความไว้วางใจจาก 
ต่างประเทศ จึงเป็นการการันตีถึงชื่อเสียงของ
ร่มที่ขจรขจายไปไกล 

เมื่อถึงเวลา...ต้อนรับ
นักเดินทางไมซ์

ด้วยรูปลักษณ์ที่สวยงามและการใช้วัสดุที่
คงทน ชื่อเสียงของร่มล้านนาแห่งนี้จึงรู้จักกัน
กว้างขวางมาช้านาน ปัจจุบันการผลิตร่มได้
พัฒนาสู่ระบบอุตสาหกรรมที่ทันสมัยอย่าง 
เต็มรูปแบบ และนักเดินทางไมซ์ทั้งในและ 
ต่างประเทศยังสนใจมาชมการสาธิตทำ�ร่มของ
ศูนย์อุตสาหกรรมทำ�ร่มแห่งนี้อยู่เสมอ เพราะ 
ที่นี่เปิดให้ชมทุกขั้นตอน ตั้งแต่การทุบต้นสา
เพ่ือนำ�มาทำ�เป็นกระดาษสา ชมโรงกลึงหัวร่ม 
ประกอบโครงร่มและโรงหุ้มร่ม และวาดลวดลาย
บนร่ม ซ่ึงในโรงวาดรูปน้ีเหล่ามืออาชีพจะวาดรูป
ลงบนร่มและพัดด้วยความชำ�นาญโดยไม่มีการ
ร่างลวดลายแต่อย่างใด ถ้าใครนึกอยากลอง
ทำ�ดูบ้าง ที่นี่เปิดให้มือสมัครเล่นโชว์ทักษะการ
วาดได้อย่างอิสระตามใจชอบได้เต็มที่

    นักเดินทางไมซ์
ทั้งในและต่างประเทศ
ยังสนใจมาชมการ
สาธิตทำ�ร่มของศูนย์
อุตสาหกรรมทำ�ร่ม 
แห่งน้ีอยู่เสมอ เพราะท่ีนี่
เปิดให้ชมทุกขั้นตอน
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แต่ต่อมาได้แยกออกมาตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนมีสมาชิกประมาณ 20 คน รับผลิตร่ม
ตามความต้องการของลูกค้า เริ่มจากร่ม 
ขนาดเล็กและค่อยๆ ขยายตลาด ช่วงที่ตลาด 
ร่มบูมที่สุดคือช่วง พ.ศ. 2546-2547 ที่ภาครัฐ 
มีนโยบายโครงการสินค้าโอท็อป หนึ่งตำ�บล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นช่วงที่มีออเดอร์ล้นทะลัก 
เราออกงานแฟร์พร้อมกับสัญจรไปต่างจังหวัด 
ไปออกบูธที่เมืองทองธานี ซึ่งได้รับการตอบรับ
ดีมาก ไม่รวมคำ�สั่งซื้อทั้งในและต่างประเทศ
อีก โดยเฉพาะลูกค้าต่างชาติที่ถ้าได้สั่งซื้อกับ
เจ้าไหนแล้วก็มักซื้อขายกันยาว กลุ่มร่มหลวง
จึงต้องเร่งกำ�ลังผลิต ทำ�งานกัน 24 ชั่วโมง 
เลยทีเดียว  ช่วงที่เชียงใหม่จัดงานมหกรรม
พืชสวนโลกเฉลิมพระเกียรติฯ ราชพฤกษ์  
2549 เราได้ลูกค้าเป็นกลุ่มออร์แกไนเซอร์
มากขึ้น จากที่เคยมีกลุ่มลูกค้าเป็นตัวแทน
จำ�หน่าย ลูกค้าปลีกและร้านค้าชุมชน  
หลังจากนั้นเราไปร่วมออกบูธสาธิตการทำ�ร่ม
และให้ผู้สนใจได้ร่วมเวิร์กช็อปทำ�ร่มด้วย” 

กว่าทศวรรษที่กลุ่มร่มหลวงฯ ครองใจ
ลูกค้า นอกจากความซื่อสัตย์ คุณภาพสินค้า 
และการส่งสินค้าตรงเวลาแล้ว สิ่งที่ได้ใจ
ลูกค้าก็คือการรับผลิตร่มได้หลากแบบหลาย 
สไตล์ เช่น ร่มไม้เน้ือแข็ง ร่มสนาม ร่มผ้าดิบ 
ร่มสปา ร่มนาโนกันฝน ร่มผ้าโทเรสี ร่มแพร 
ร่มกระดาษสา  ร่มสระว่ายน้ำ� ร่มร้านกาแฟ  
ร่มโรงแรม ร่มสนาม และร่มคันจิ๋วในแก้ว
ค็อกเทล หรือใครอยากสกรีนโลโก้  ชื่อร้าน 
หรือข้อความอะไร ก็มีบริการให้เสร็จสรรพ 
เพื่อให้ลูกค้านำ�ไปใช้ประโยชน์ได้ตาม
ต้องการ จึงถูกใจทั้งลูกค้าทั่วไปและกลุ่ม
โรงแรม สปา รีสอร์ตในไทยก็เช่นที่พังงา สมุย 
ภูเก็ต ส่วนลูกค้าต่างชาติทั้งฝรั่งเศส เยอรมนี 
และสหรัฐอเมริกานั้นมักมีแบบในใจที่อยาก
ได้ และลูกค้าอีกกลุ่มหนึ่งคือออร์แกไนเซอร์ที่
นำ�ร่มไปใช้ในการจัดงานโดยเฉพาะที่เกี่ยวกับ
การท่องเที่ยว 

ที่ผ่านมา ผู้ผลิตร่มล้านนาต่างเรียนรู้ใน
การปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัยที่เปลี่ยนไปและ
ก้าวทันตามความต้องการของลูกค้ามาตลอด 
ล่าสุดกับวิกฤตไวรัสโควิด-19 ระบาดไปทั่ว
โลก ก็ถือเป็นอีกบททดสอบสำ�คัญเช่นกัน

 “เราโชคดีที่ยังมีออเดอร์ที่ลูกค้าสั่งไว้บ้าง 
แต่คงต้องปรับทัพขนานใหญ่ อย่างแรกคือ
อาจลดกำ�ลังผลิตลงแต่ต้องรักษาช่างฝีมือ 
เอาไว้ โดยเฉพาะคนทำ�โครงร่มท่ีหายากข้ึนทุกที  
และให้ทายาทเข้ามาเสริมทัพช่วยดูแลระบบ

ต่างๆ โดยเฉพาะด้านการ
ตลาดออนไลน์และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เพราะเราได้รู้แล้ว
ว่าถ้าการท่องเที่ยวชะงัก จะ
ได้รับผลกระทบอย่างไร” ลุง
วิฑูรย์ กล่าวทิ้งท้าย

มิติ “ร่ม” 
ในงาน MICE  

สินค้าหัตถอุตสาหกรรม 
พื้นเมืองของเชียงใหม่ที่อิงกับความ
เป็นล้านนาถือเป็นจุดขายของสินค้า
มาตลอด ทว่า ร่มล้านนาก็ไม่อาจอยู่ยั้ง
ยืนยงได้โดยไม่มีการปรับตัว และหนึ่งในวิธี
ที่จะช่วยให้ร่มล้านนายังเป็นที่ต้องการของ
ลูกค้า และช่วยเติมขวัญและกำ�ลังใจในการ
สืบสานภูมิปัญญานี้ต่อไปให้กับคนผลิต กลุ่ม
ที่ช่วยได้ก็คือเหล่า MICERs ที่ใช้ไอเดียไป
ต่อยอดการใช้ประโยชน์จากร่มเข้ามาในการ
จัดงานให้มากขึ้น เช่น นำ�ร่มล้านนาหลากส ี
มากางและแขวนห้อยประดับไว้ในงาน นำ�มา
ทำ�ซุ้มทางเข้า ใช้ตกแต่งเวที ทำ�แบ็กดร็อป
สำ�หรับถ่ายภาพ จัดเป็นซุ้มไว้สาธิตกิจกรรม 
หรือแม้แต่ใช้ร่มมาจัดเวิร์กช็อป รวมถึงการ
เป็นของที่ระลึกแจกสำ�หรับผู้เข้าร่วมงาน 
เป็นต้น 

นี่เป็นเพียงแค่ตัวอย่างเล็กๆ น้อยๆ ซึ่ง 
ร่มล้านนาอาจนำ�ไปประยุกต์ใช้ได้มากกว่าน้ี 
หากทุกฝ่ายช่วยกันระดมความคิด รู้สึก

ศูนย์วิสาหกิจชุมชนร่มหลวงบ้านลุงวงศ์ 
อ.สันกำ�แพง จ.เชียงใหม่ 

08-9855-0782, 08-1855-9978
30-50 คน

Contact

ท้าทายในการสร้างสรรค์งานรูปแบบใหม่ๆ  
เพื่อสร้างสีสัน ความตื่นตามาดึงดูดและสร้าง
ความประหลาดใจให้ผู้ร่วมงานมากขึ้น ซึ่ง
ผลลัพธ์ที่คาดหวังคือ “ประทับใจและเก็บงาน
นั้นไว้ในความทรงจำ�”...ก็อาจเกิดขึ้นได ้
ไม่ยากเลย

SOUVENIR




